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wmercato

I'insieme det
comprater ¢
venditori di un
det¢rminaco bene
Q servizio

Le torze di1 mercato

della domanda e dell’ offerta

Se un'ondara di freddo colpisce la Sicilia, il prezzo
delle arance aumentz in rued i supermercad italia-
i se Pinverno in Gran Bretagna & mite, i prezzo
dei voli per Sharm-el-Shetk diminuisce. Se scop-
pia una guerra in Medio Oriene, il prezzo della
benzina neglt Stari Uniti aumenta e U prezzo del-
le Cadillac ysate crolla. Che cosa hanno in comu-
ne questi eventi? Turd metiono in uce Iinterazio-
ne tra domanda e offerm.

Domanda e gfferta sono le due parole che gli
economisti usano di pii, e per una buona ragio-
ne: sono le forze che fanno funzionare le econo-
mie di mercato, che determinano la quandith ven-
ducz di ciascun bene ¢ Il relatvo prezzo di vendi-
ta, Per swabilire che effetzo avra un evento o un
provvedimenco di qualsiasi patura sull'ecoromia,
la prima domasida che bisogna porsi & come in-
Auenzert la domanda ¢ Pofferta.

Questo capirolo inoduce alla teoriz della do-
mand ¢ dell'offerna, analizando it comporamento
di compratori e vendicori ¢ le loro reciproche in-
terrelazioni, dimostrando inolire come 1n una eco-
nomiz &i mereato domanda e offerta determinino
i prezzi e come quest, a loro volra, decerminine
Yallocazione delle risorse scarse del sisterna econo-
mico.

¢ Mercati e concorrenza

[ termmini offerra ¢ domanda si tifediscono al com-
portzmento di individui che interagiscono in un
mercaro. Un mercato & l'insieme dei venditori ¢
dei compraton di un determinaco bene: i grippo

dei compratori determina la domanda; quello dei
venditori ae stabifisce I'offerca. Prima di inolerar-
¢i aella descrizione del comportamento di com-
pratosi ¢ venditori, specifichiamo meglio che cosz
s'intende con Ja parola «mercator ¢ quali dpi di
mercato si osservane nell'economia

I mercati concorrenziali

[ mercati possono 2ssumere svasiate forme. A vol-
1e $0n0 organizzati in strutture sofisticate, come i
mercatl di mold prodetr agricoll; in cali mercari |
compratori s incontrane in un luogo e in ur'ora
prestabilid e, cor V'aiute di un bandicore, detes-
minano il prezzo ¢ st accordano sulle vendice.

Pl spesso | mercati non sono cosk organizzati.
Prendiamo, per ¢sempio, il mercarto dei gelati in
una cera citth. Gli acguicend di gelato non si riu-
niscono i unora prestabilies; i venditord sono spar-
si pet la cietd ¢ offrono prodot in qualche misu-
1a diversi ma loro; non ¢'& alcun banditote che chia-
mi i prezzi dei gelad. Ogni venditore decide il prez-
zo del sua gelato ¢ ogni compratote decide quan-
1o gelato acquistaze, in quale gelateria.

Sebbene non organizzasi, 1 gruppi di compra-
tori ¢ venditor di gelaco formano un mercato: ogni
comprartore sa che ci sono diversi venditori wra i
quali scegliere, e ogni venditore s2 che il suo pro-
douo & simile 2 quello degli altri gelatai. [ prezo
¢ la quanciti venduca di gelato non sono determi-
nad da un singolo venditore o compratore, ma dal-
Pinterazione di una mokeplicith di compratori ¢
venditori nel mezcato,

Il merearo dei gelaxi, come la maggior parze dei
mercad che compongono un sistema £Con0Mmico,
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» alramente concorrenziale. Un mercato concor-
renziale & un mercato in cui & Presente un nume-
10 &i comprarori e di vendicori tale da rendere ir.
clevanti le decisioni del singolo compratore o ven-
ditore ai fini detla decerminazione del prezzo di
merczo. 1l venditore non controlla il prezzo, poi-
ché aluri venditeri offrono un prodotio analoge al
suo; inoltre, ha uno scarso interesse 2d applicare
un prezzo inferiore a quello corrente ¢, s¢ applica
un prezzo superiose, i compraar fanno i loto ac.
quisti altrove. Analogarente, nessun singolo com.
pratore pud influenzare il prezza det gelaco, per-
chié ne acquista solo una piccola quantc

In questo capitolo esaminererno come inceragi-
scono venditor] ¢ cornpratori i Un mercato con-
correnziale & vedremo come ke forze della doman-
da e dell offerta dececminino siz la quantici ven-
ducz del bene, sia il suo prezzo.

La concorrenza: perfefta e non

in questo capitolo ipodzziamo che i mercati siano
perfestamente concorrenziabi. | mercat perfenamente
concortenziali sone definitl da due cararrerisriche
fondamentali: (1) i prodotd offesti sono pecferta-
mente sostituibili gli uni aghi aleri; ¢ (2) compra-
rori e venditori sono numerosi 2l punto che nes-
suno di loto pud, singolarmente, influenzare i pres-
20 &i mercaro. Non potendolo influenzare, com-
pratori ¢ venditori devono accerare i prezzo che
si derermina in un mercaro perfettamente con-
cotrenziale come un dato di fawo. Si dice, cosl, che
wsubiscono» if prezzo.

Ci sono alcuni mercari ai quali I'ipotesi di con-
correnza perferma si applica perfecamente; sui mer-
cato de] frumento, per esempio, < sono migliaia
di agricolcori che vendono frumento e milioni dj
consumarori che acquistano fatina ¢ prodor de-
rivati; poiché nessun singolo venditore o compra-
tore & in grado di influenzare il prezzo del fru-
menro, & costretto  subitlo,

I merca di moltl beni < servizi, pecd, non, sono
perfettarnence concorrenziali, In aleunj & presente
un solo venditore che, in conseguenza, pud deter-
minace il prezzo: tale mercato viene detto mono-
polia. Per esempio, le sociera che forniscono encr-
gia elexrrica di solita sono un monopolio, nel sen-
$0 che gli abitantt di ogni citti probabiimente pos-
sono acquistare energia da una sofa compagniz eler-
toea

Alcuni mereati st collocane wa gh sstremi del.
1 concorrenza ¢ del monopolio. Questo tipo di
mercato viene decto ofigapolio: per esempio, alcu-
ne cratre acree sono un cligopolio, nel senso che
& solito sole due o tre compagnie aeree offrono
voli a due date citth e, probabilmente, cercano di
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evitare i farsi toppa concoiensa, accordandosi
of

iale
per tenere i prezzl alti. Un altrg dipo di mercato ¢ -mw::,:n i
guelle in cencorrenza monopolistica, iR cul $000 ““'wu‘ an -
presenti molti venditeri, ma i loro prodotti non ﬂwmpﬂm‘
sono ente sostituibili, pec cui ciascuno g jrsdicort
di loro ha in certa misura la possibilic di dewer- ol endere B0
minare i proprio prezzo. Un esempio di questasi- e decisiont

rezzione & il mercato delle riviste, nel quale wed i sdugelo com

produttori competono per conquistare gli acqui-

e venditore

renti al proprio prodorro, chiungue pud entrare n'ﬁﬁ",d“na:clm—
nel mercato offrendo unz nuova rivista, Ma ool “i"“ﬁem:mw
prodotto & leggermente diverso da nucd i e &

ha un prezzo proprio.

Nonostante la varied di tipologie di mercato
che possiamo tsservare nella realtd, iniziererno so-
diando la concorrenza perfetta, essendo quella pit
semplice dz analizzare. Inoltre, poiché un qualche
grado di concorrenza & presence su quast tuttid
mercati, molee delle cose che apprenderemo dallo
studio di domanda e offerta in condizioni di con-

correnzz perfena saranno applicabili a candizion
di merearo pill complesse,

i

i QuICE Otz Che cos's un mercato? # Che cost
i significa per un mescaro essere concorrenziale?

4 1.a domanda

1 punco di pactenza del nostro swudio dei meccat
¢ il comportamento det compravose. Pet non d
sperdere ka nostra atrenzjone con ssempi diversh

cl eserciteremo s un solo mercato: quelln dei ge-
lati.

La curva di domanda: il rapporto ra prezzo

e quantith domandara

La quantith domnandata di un benc 2 12 quandtd
di quel bene che i compratori sono disposti 2~ ©
in grado di - acquistare, Corne vedseno, sano m0F

ti gli elementi che dererminano ka quantic 4%
mandata di un bene, ma nefl’analizzare i mect®
pisrn di funzionamnento del mercato, uno di que”
sti gioca unt ruolo fondamentale: il prezzo del ben®
S¢ d prezzo di un gelato aumentasse a 20 ¢wo, 2<”
quistereste mena gelaxi; invece di gelato, mans™
ceste yogurt. Se il prezao del gelaco crallassea 027
curo, ne acquistereste dj piti. Dato che la quants
m.dowdam di gelato aumenta se il preize di-
minuisce, ¢ diminuisce se il prezzo aumenta. * -
fermiamo che la quantitk domandara ¢ inveri®:
mense correlata al prezzo, 1l rapporeo ta quant
domandata € prezzo ha queste carameristiche acl-
la maggior parce dei casi reali ¢, infacti, ha uod V4"
lidih ralmentte universale che gli ccononiist. lo de-

»

" pantith d,uémndau
I quanﬁﬁ di un
deseroinato bepe
chei compratori
vogjiono ¢ possO‘l’lO
agquistate
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Figura 4.1 La scheda ¢ Ia urva di domanda di Catexina
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Prezzo deb
La scheda di domanda mostra l2 quzade: domandzea per ogni gelato (€)
daw prean. La curve di domenda, che esprime in forma graf- 200
ca i dad riporesdi neflz schedz di domandz, mostra come varia R
l2 quantitt domandara del bene af variare de relativo preze.
Poiché I'dbbassassi del prezmo genera un aumento dellz quand-
230
1 domandaca, la curva ha pendenza negatva.
1. Una 200
Preses det Quantiex di dimipuzione \\l
gelaro (€) gelato domandasa delpresze ...
0,00 12
0,5¢ 10 1,60
1,00 8
130 6 ¢,30 \
2,00 4 t S i l Lt 1
2,50 2 01253435678 951101112 Quantitd
300 o P di gelato

legge delh
domapda

a paritd di aue
condizioni, quan-
do il prezzo di un
bene aumenta, la
quantith domanda-
@ dimninuisce

finiscono legge della domanda: a paritk di alre
condiziont, la quanticd domandara di un bene di-
minuisce all'aumentare del prezzo, ¢ aumenta al
diminnire del prezzo.

La tabella nella figura 4.1 mostra quanti gelad
Carering aoquisca ogni mese a prezzi differenth: se
il gelato & grais, ne mangia 12; 2 0,5 euro, ne ac-
quista 10; se if prezzo sale ulreriormente, ne ac-
quista progressivemente di meno; quando il prez-
zo raggiunge i 3,00 euro, Carterina non acquista

schedadi domanda  pil geladd. Questa tabella rappresenta una scheds
unz abeila nella di dormandz, ovvero una rabella netla quale si il-
quale vengono rac-  luerea in forma analitica if rapporro ora il prezzo di
cold { dati che ilhe- 5 hene ¢ 13 quantick domandars, mantenendo co-
m?iuﬁo:: stanti wti gli alui element che possono influen-
bene ¢ ba quanda 2 Ia quantira di bene che Findividuo desidera
domandasz acquistare.

corva di domanda
un grafico che illa-
sira fa refazione aa
il prezzo di un
bene ¢ la quandta
domandata

Il grafico nella figura 4.1 rende in forma grafi-
21 dati raccolti nella wbella per illusoare lalegge
della dormanda. Per convenzione il prezzo del ge-
lato viene misuraco sull'asse delle ordinate (verd-
cale), mentre la quantich domandara su quello ded-
le ascisse (orizzoncale), La linea discendente che
metze in rapporto prezzo ¢ quantith ¢ detta curva

di domanda.

Domanda di mercato e domanda mdividuale
La curva di domanda nella figura 4.1 descrive la
domanda individuale di un bene. Per znalirzare il
funvionamento di un mereata, dobbiame derer-
minare la dontanda di mereato, che cortispande alla
somma di wiere le domande individuali di un daro
bene o servizio

La tabella nella figura 4.2 mostra fe schede del-

2. ... faaumentare la
quanlita domandata

la domanda di gelato di Cacerina ¢ Nicola. Per ogni
dato prezzo le due schede di domanda ci indicano
rispetcivamente la quantith domandara da Cateri
na ¢ da Nicola. Se ipotizziamo ¢he 2l monde i sia-
no solo due consumarori, 12 domanda di mercato
¢ Ja somuna delle due domande individuali.

1l grafico della figurz 4.2 mostra le curve di do-
manda corrispondent 2 queste schede. Si noti che
le curve di domanda individuali vengone somma-
te orizzontabmemte per ottenere ka domanda di mer-
cam, il che significs che pec wovare la quandd do-
mandata dal mercaeo per ogni dato prezzo som-
miamo i corrispondentd valori riscontrari sull'asse
delle ascisse delle curve di domanda individuali.
Poiché stamo interessati ad analizzace il funziona-
mento del mercato, nella maggior parce dei casi
utilizzeremo curve di domanda di mercato. Lz do-
manda di mercato illustea come variz fa quantita
domandata weale di un bene al variare del prezzo
del bene stesso, a parita di rueei ghi aleri elementi
che possone influenzare la quanciu del bene che
ghi individui desiderano acquistare.

Gli spostamenti della curva di domanda

La curva di domanda di gelate mostra quanto ge-
laso 1 conswmarori desiderano acquistare per ogni
dato prezzo, se st mantengono costant ruct gh al-
tri elementi che, come Il prezzo, possone condi-
zionare Je decisioni d'acquisto dei consumarori: in
conseguenza, questa curvs di domanda non ¢ ne-
cessariamente stabile nel wmpo: se accade qualco-
sa che tmodifica [z quantich domandara cotale per
ogni dato prezzo, la curva di domanda si spasta.
Per eserapio, supponiamo che if ministero della Sa-

e
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Preazo del
gelato {€)
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Domands di Nicoke

Prezzo del
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Quantith di gelato Quantith di pelato
*
Damanda di mercato
Prezzo del
gelato (€)
300 -
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100
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0,50 10 & .16
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Figwa 4.2 Lado-
manda di mercate
come sorama of do-
mande individuali
L curva & domanda
i mercato si tova
sommando orizzoa-
mlmente le curve di
domarda individuab.
Al prezzo di 2 ewco
Caterina domands 4
getati, mentre Nicola
ne dotnandz 3. L2
domanda di mercaco
assomma dunque s 7
gelat] al prezan di 2
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Beae normale

un. bene per il qua-
le, 2 parits delle al-
wre condirioni, un
aumente del reddi-
to del consumacore
PIOVOCZ Un aumen-
(o della quanti
domandata

bene inferiore

un bene per il qua-
le, 2 paritk delle al-
tre condiziond, un
aumento del reddi-
to del consumarore
provoca una dimi-
ouzione dells quan-
ticd domandata

suscadaned

due beni per i quali
FPaumento del prez-
zo0 delfuno induce
un aumenso nella
quancit2 domanda-

ta dell'altro

complemenlari

due beni per 1 quali
l'aumerto del prea-
zo dell'uno induce
una diminuzione
nella quandti do-
mandara dell'alero

Prezzo det gelato

nitd annund improvvisamente una NUOVa sCoper-
ta: le persone che mangjano regolocrnente gelaco
sono piit sane e vivono pil a lungo. Questo an-
nuncio fz aumentare la quantiel di gelato doman-
data pex ogni data prezzo. In wermind grafici, la cur-
va di domanda si sposta.

La figura 4.5 illusera gli spostamenti della cur-
va, di domanda. Unz variazione che fa aumentare
la quantith domandata totale di gelato 2 ogni davo
prezzo ~ come la scoperta delle sue straordinarie
virths terapeuriche ~ fz sposrase la cuurva verso de-
sua ed & derta espansione o aumento della doman-
da. Una variazione che riduce [a quantita doman-
datz torale per ogni dato prezzo corrisponde 2 uno

. spostamento verso sinistra della curva ed & detaa

contrazione o riduzione della domanda.

Sono molee le vaiabili che possono provocare
spostamenti della curva di domanda. Ecco le pitt
importantd.

1t reddito Che cosa accadrebbe allz domanda di
gelaro se non riusciste 2 trovare un lavoro estivo ¢
precipicaste nella misecia pidt nera? Mol proba-
bilmente, diminuirebbe. Disporre di minor red-
dies significa poter spendere meno. Se Ja doman-
da di un bene diminuisce 3l diminuire def reddi-
10, si dice che il bene in questione & un bene nor-
male.

Non tucti i beni sono normali. Se la domanda
di un bene aumenta 3} diminuire del reddice, i
woviama di fronte 2 un bene inferiore. Un esem-

Aumento
delia domanda

Diminunione
della domanda

Curva di
domanda, D,

Curva di
domanda, Dy

Curva & domanda, Dy

0

Quangied di gelato

Figura 4.3 Spostanenti della curva di domanda

Qualsiasi cambiamteato che faccia aumentare |2 quantict domandara per ogni dato
livello di prezze genera uno spostamences verso destra della curva & doraanda. Qual-
siast eambizraenta che |2 faceia diminuire per ogni dawo livello di prezo genera une
sposzamento verso sinista della qurva di domanda,

€ $308-072 -1

pio di bene inferiote potrebbero essere i servizi di
trasporto pubblico: ¢hi dispone di redditi bassi non
ha la possibitich di permertersi un'aucornobile o di
viaggiare in taxdi; deve percid usate tram, autobus
¢ mecrapolitane.

10 prezzo di altr] beni Ipotizziamo che il prezzo
deflo yogurt diminuisca. La legge della domanda
afferma che 2cquisterete pi yogure. Allo stesso
tempo, probabilmente, acquisterete meno gelato,
dal momento che yogure ¢ gelars sono due beni di
caratteristiche simili che soddisfane lo stesto tipo
di desiderio. Quando ka diminuzione del prezzo di
un bene induce una contrazione della domanda di
un aluo bene, si dice che 1 due beni sono succe-
danei. Alure coppie di beni succedanei sono hot
dog ¢ hamburges, maglioni ¢ felpe, biglierd per il
cinerna ¢ noleggio di videocasserte.

Supponiarmo ora che diminuisca il prezzo delie

fragole. Secondo fa legge della domanda, proba-
bilmente acquistesete pid fragole. Ma, altrentanto
probabilmente, acquisterete anche pil gelaco, poi-
ché spesso le fragole vengono gustate con il gela-
to. Quando la diminuzione del prezzo di un bene
incluce un aumento della domanda di un alero bene
si dice che | due beai sono complementar., Alue
coppie di beni complementaci sono benzina ¢ au-
tomobili, cosnputer ¢ sofoware, sci e biglierti per
oli impiant di nsalica.
Le preferenze La pibi ovvia tra le decerminanti
della vostra domanda sono le vostre preferenze: s¢
vi piace il gelato, ne acquistate in gran quantith.
Gli economist, di solite, non cercano di spiegare
le preferenze degli individui, dal momento che que-
ste spesso dipendono da faori storiel, culrurali ¢
personali che non rientrano nel dominie dell'eco-
nomiz. Gli economisti, perd, sono interessadi a cid
che accade quanda le preferenze cambiano.

Le aspettative Lz aspettative sul furuto possono
condizionare la vostra domandz arwuale di un bene
o di un servizio. Se, per esempio, vi 2spetrate di
giradagnare di pitt il mese prossimo, potreste esse-
te pilt propensi a spendere una paree di cid che abi-
tuslmente risparmiate per comprare gelato, Op-
pure, sc vi aspertate che il peezzo del gelaro sia de-
stinato 2 diminuire domani, molto probabilmen-
¢e non siere parmcolarmente disposti 2d acquistar-
lo al prezzo di oggi.

T numero dei compratori Dato che & derivata
per somma algebrica dalle domande individuali,
12 domanda di mercato dipende da et i facvori
che influenzano le decisions d'acquiste dei singo-
li - reddito, prezzo degli dltri beni, preferenze e
asperzative - ma aache dal numero di compraro-
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tis se Pietro si aggivngesse a Catesing ¢ Nicola come
compratore di gelato, la quantick di gelato do-
mandata dal mercato sarebbe pits elevara per ogni
dato prezzo, e Iz curva di domanda si sposterebbe

verso destra. .

In sintesi La curva di domanda mostra cosd ac-
cade alle quantick domandatz di un bepe 2 fronte
dellz variazione del suo prezzo, mantenendo co-
stand le alue determinant delia quantith doman-
daea; se il valore di una di quesee decerminand carn-
bia, la curva di domanda si sposta. La tabella 4.1
elenca e varighili che possono influenzare la quan-
tita di un bene domandaca nel mercato.

4, L forze di mereaeo detla domarda ¢ dell offerea

49

Tabelia 4.1 Variabi che mfluenzanc la gquantith domandata

Numero dl comprator

Variabile U cambiamento in questn varizbile induce...
Brezo un movimento fungo la curva di domanda
Reddico uno spostamenco della curva di domanda
Prezzo di altri beni uno spostanento della curva di domande
Preferenze uno spostamento dellz curva di domanda
Aspettative un¢ sposcamento della curva di domanda

uno spostamento della curva di domanda

In questa wbelis s dencanc le vasiabil che posions Inflisenzare kb quantii di un bene domandar
nel mereaes, Staod il nalo particolase swolto dal prezzos una vasizzione del gremo rappeesencaun

DUE MODI PER RIDURRE 1A DOMANDA DI SIGARETTE

Le auvonita sanitatie hanno spesso I'obiettivo di di-
durre ta quantich di sigarerte fumate. Questo obier-
tivo & raggiungibile acoraverso due api di provve-
dimend.

Un modo per ridurre il wbagisma ¢ far sposta-
r¢ 1a curva di domandz di sigarewe e alui prodot-
ti derivadl dal tabaceo. Annunel fui in pubblico,

(a) Spostamento della curva di domands

Prezzo delle sigarette
(a pecchetto, €)

Uz provvedimento che
scoraggia {l fumo fa
spostare verso sinistra fa
curva di domanda

¢ 10 ~tee——— 20

Numeto di sigarette fumate af giomo

axevimento luago b curva, di domands, mence una &l alrre variabifi rappeesanes une spo-
samento della curve seesz,
ANATISE
DI UN CASO

apposizione di seritte minacciose sui pacchert] di
sigarerre, divieto di pubblicizzarle in celevisione
sono provvedimenti volu a ridusre la domanda di
sigarette per ogai dato livello di prezzo. Se quest
provvedimenti sono eficad, contribuiscono a spo-
stare verso sinistra la curva di domanda, come mo-
strato nella parce (a) della figora 4.4,

(v) Mevimento Jungo Ja curva & domanda

Prezzo delle sigarette
(2 pacchento, €)

Un'ieposta che fa
anmentare il prezzo
delie sigarette
e provoca ino
spostamento Jungo
la enrva di domanda

490

20

Dy

0 1 e 20

Numero di sigarens famate 2l giorno

Fignra 4.4 Spoastament della curva di domanda ¢ movieent Jungo la curva di domanda

Se un awverdmento seampato sul pacchetto delle sigarecte convines § Atmarori 2 idurrs ta domanda d] igaceres per ogai date
livello dj pre2zo, la curva di domands di sigarente s sposta verse dninra, Nella parre (2) s curva di domands ¢l sposta da D; 2
Dy ¢, per un prerso cosanm di 2 euro a pacchenio, 1a domandz gassa da 20 2 10 sigarene al giotno, come evidenziato dallo
sposamence dal punoo A.al punto B, knvece, se viene sunentara Pirnposta che grava sulle sigerere, la curva di domanda non
si sposta; s eserva invece un movienenro verso un puato differente sulls medesima curva. Nella parve {b), quando il prezzo
del pacchereo di sigarmuse passz da 2 2 4 euro, Lx domanda diminuisce da 20 a 12 sigasenre al giomno, come dhustrato dallo spo-
samence dal punto A al puata C.




"
3

)

;

56 4 Leforze di mereaw della domanda ¢ dell offerea

In aleernativa, il governo pud tencare di far sa-
lire il prezzo delle sigarerre, Tassando la produzio-
ne di sigarere, per esempio, i produtcori trasferi-
scono gran parte dell'imposta sui consumatori in
forma di preazi pitt elevati. Il prezzo pit alto in-
duce i Fumarori 2 tiduree iz domanda di sigaretee.
In questo easo la riduzione dell2 quantic donaan-
data non avviene attraverso uno spostamento del-
la curva di domanda, ma lunge la curva di do-
manda, verso un punto pitt elevato, cui corrisponde
una quanitk inferiore, come mostrato nell2 parte
(b) della figura 44.

Qual & 1a sensibilica delia domanda di sigarerze
alle varizzioni di prezzo? Gli economisti hanno wea-
taco di dare una risposra a questa domaada stus
dizndo che cosa accade quando viene introdorea o
aumentaez 'imposta sulle sigaretee. Ne hanno de-
douo che un aumento del prezzo del 10% provo-
ca una diminuzione della domanda det 4%. Gl
adolescenti hanno rivelato una maggiore sensibi-

& 8602072181

lith al prezzo delle sigaterte: 4 fronte di un aumento
di prezzo del 10%, Iz contrazione deliz domanda
& pari 2l 12%.

Unz questione correlata a questa & l'efferto del-
le variazioni del prezzo delle sigaretce sulla do-
manda di soseanze scupefacend, come la marijua-
na. Chi si oppone alle impaste sulle sigarette spes-
so sostiene che wabacco ¢ marijuana sono succe-
danei, per cui Paumento del prezzo del tabacco
incentiva 'uso della marijuana. Al conwario, mol-
u esperti di tossicodipendenze considerano il ta-
baceo come un consumo di aavvizmento alla dro-
gas, che induce i glovani 2 sperimentare sostanze
ben pit nocive. La maggior parte delle analisi

* quantitative confortano questa secondz posizio-

ne: prezzi pits bassi delle sigarerre sono associari a
una meggiore diffusione defl'uso della marijuana.
In altre parole, tabacco ¢ sostanze stupefacenti
sembrano essere complementart, piti che sucee-

danei.

quantta offerta

la quantica di un
diaco bene che |
venditeri vogliono

¢ possono vendere

Jegge dell’offerta
# parics di alese

" condizioni, 12

quantit: offerta di
un dato bene au-
menta ali'aumenta-
re del prezzo

scheda di offerta
uoz rabella nella
quale vengono rac-
cold i dan che illu-
strané Iz, relazione
che intercorre ta il
prezzo di un bene &
Ia quantidh offerra
curva di offerta

la rapprescntazione
grafica della rela-
zione o2 il prexo
di un dato bene ¢
la quantich offerta

E QUICK QuIZ Fate un esernpio di scheda di do-
§ manda della pizza e tracciate il grafico della cur-
fi va di domanda comispondente. 4 Fate un esem-
% pio di un evento che provoca une sposamento
3 della curva di domanda. + Unz varizzione del
% prezzo della pizza provoca uno spostamento del-

4 la cueva di domanda?

4+ Lofferta

Ora ¢i volgereme all'altra componente del merca- -

€0, per ¢saminare il comportamento dei vendico-
ri. Arcora una volta concentreremo a2 nostra ac-
tenzione sul mercato del pelato ¢ consideraremo §
fattori che ne dererminano la quantick offerta

La curva & offerta: il rapporto tra prezzo e
quantiti offerta

1a quantith offerta di un bene o di un servizio &
la quancitk che i produrrori sono dispostia - ¢ in
grado di — produte ¢ vendere. Molte sono le de-
rerminan deila quancich offeres, ma anche in que-
$t0 caso il ruolo principale & svolto dal prezzo:
Quando if prezzo del gelato & elevaro, vendere go-
lati & pii reddicizio, quindi la quantit offerta &
elevata: i vendirori di gelato fanno gli sorzording-
1i, acquistano molte macchine per produlo ¢ as-
sumono mold lavorarori. Se, invece, il prezzo del
gelavo & basso, vendere geladi & meno reddidzio «
i venditori ne producono meno. Se il prezzo del
gelato scende al di soo di un certo livello, alauni

venditori di gelate potrebbero decidere di chiude-
re botiege, azzerando completamente la quantic
offerta: dato che la quanira offerta sumenta al-
'aumentare del prezzo, € diminuisce af suo dimi-
nuire, diciamo che la quantich offerea & direrra-
menzz correlara al prezzo: l rapporto tra prezzo ¢
quantid offerta & dervo legge dell’offerta: a pariti
di alrre condizioni, se il prezzo di un bene aumenta,
aumenta anche k quantc offerss; « quando il prez-
70 diminuisce, diminuisce anche la quanticd of-
ferta.

Lz cabella nells figura 4.5 mostra la quandck of-
ferta da Ivo, un venditore di gelaro, per different
livelli di prezzo. In presenza di prezzi progressive-
oente pill elevati, Ivo offre quanrith crescend di
gelaro, Questa tabella & detta scheda di offerra, una
descrizione analidica del rapporto uz il prezzo del
bene ¢ l2 quandt: offerta, a pasit di vuee gli aler
elemend che influenzano le decisioni dei produt-
tori.

1L grafico della figura 4.5 esptime in forma gre-
fica k2 relazione tra prezzo ¢ quantdd offerta illu-
scrara nella scheda di offerta. La qucva che meme
in relazione prezzo ¢ quantie: offerta & detta cur-
va di offerta: tale curva ba pendenza positiva poi-
ché, crreris paribus, 2 premi pid elevari corrispon-
de una quantith offerta maggiore.

Offerta di mercato e offerta individuale

Cosi come Ja domanda di mercato & dam dalla spm-
ma delle domande individuali di vurd i compra-
tori, Pofferes di mescato & la somma delle offente
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¢ B8AOTINIAL 4 Le forze di mercaso della domanda e dell'offiria 51
Prezzo del Figure 4.5 La scheda e 1a cupva di offerta di Tvo
gelato (€) " La scheds di offerta mosera la quandes offerts per ogni prezzo.
L curva di offeres esprime in forma grafica i dasi elencaci
k11« Jf SO nella schedz di offects € mostra come varia la quaneic offerta
al variace del prezzo del bene. Poiché un awmernd del prezzo
250 | fa aumentare 12 quandi offerrs, la curva df docuanda ba pen-
1..Un ’ 1 dema postdva,
aumento “'j . i
delprezg... 200 (=g Prezao del Quansici &
150 gelazo (€) gelazo domandasa
’ 0,00 0
100 byl b 0,50 0
: | 1,00 1
030+ 150 2
i Ii TS W WU U 00 N | 2,00 3
0 12 3 45 6 7 8 9 10112 2,50 4
'r' Quantita di gelato 3,00 5

2.... aumenta I3 quantitd offerta dfgelato.

individuali di cutd i venditori. La rabelfa nella fi-
guta 4.6 riporta la scheda di offerta di due pro-
durrori di gelaco, Ivo ¢ Gianni. Pet ogni dato prez-
20, la scheda di offerta di Ivo ci indica la quancic
di gelato offerta da Ivo, e quella di Glanni la quan-
titd di gelato offerca da Gianni. Lofferta di mer-
caro & la somma delle due offerte individuali.

Nel grafico della figura £.6 sono wacciate le cur-
ve di offerta corrispondend alle schede di offert,
Anzlogamente a quanto osservato per la doman-
da, per oteanere la curva di offerra del mercaro, le
aurve di offerta vengono sommate onzzomatmen-
se, il che significa che per trovere la quanditd glo-
balmente offerta per ogni dato prezzo si devone
sommare Je retagive quanticd individuall risconzra-
te sull'asse delle ascisse nel grafico dell’offerta in-
dividuale. La curva di offerza di mercaso descrive
le variazioni della quaatiti rorale offerta 2 fronce
di cambiamend di prezo.

Gli spostaroenti della curva di offerta

La curva di offerta di gelaco mostra la quancind di
gelaro che i productori offrono in vendita 1 ogni
dato prezzo, 3 parich di cucd gli aleri elementi che
influcnzane ke decisioni dei produttori. Questa re-
lazione pud cambiare nel tempo, un cambiamen-
to che & rappresentato graficamente da wo wasla-
zione della curva di offertz nello spazio carvesiano.
Supponiamo, per esernpic, ¢he diminnisca il prez-
70 dello zucchero. Dare che lo zucchero & un fat-
tore della produzione del gelaro, la diminuzione
del suo prezzo rende pitt redditizia ba véndica di ge-
lati. In copsegueaza, Uoffertz di gelati aumenta:
per ogai dato prezzo, | produnori sono disposti a

vendere una maggiore quantick di gelaro, ¢ la cur-
va di offerta di gelaro si sposta verso destra.

La figura 4.7 ilustra gli sposcament della cur-
va di offerta. Qualsiasi cambiamento che facdz au-
meacare ka quantia offert per ogni daeo prezzo -
come una diminuzione def prezzo dello zucchero
~ prOvoc2 uho spostamento verso destra della cur-
va di offerca, ed & chiamaro apansione o awmento
dellofferra. Anzlogaments, qualuaque cambiarmento
¢he faccia diminuire la quandied offerta per ogni
dato prezzo corrisponde 2 uno spostamento verso
sinistra delia curva di offerta, ed & detto contrazio-
ne o diminuzione dellofferia.

Sono molte le variabili che possono provocare

spostmend della curva di offerta. Feco Je pidh im-

portanci.

T costo dei fartori Per produrre gelato, le azien-
de uuilizzano diversi factori: panna, zucchero, aro-
mi, macchine, i locale in cui ha sede il laborato-
rio, i Javoro di chi prepare gli ingrediend e fa fun-
zionare le macchine. Quando il prezzo di uno o
pilt fazrori aumentz, la produrione di gelaro & meno
redditiziz ¢ le aziende offrono meno gelaro. Se il
prezzo dei farroti aumentz in maniera drastica ¢z
il rischio che Iazienda sia costrerta ad abbassare la
saracinesca ¢ smerere di produrte gelaro. Dunque,
k quanrith offerta ha una correlazione inversa con
il prezzo det farvori di produzione.

La tecnologia L2 teenologia disponibile per ta-
sformare i farori di produzione in gelato & un'al-
ua determinante della quantith offerta. Linven-
zione di una geladiera rbotizzama, per esempio, ri-
duce la quantici di lavoro necessaria per produrre

’_T




52 4 Le forze di mercato dells domanda e defloffera

Figara 4.6 L'offern
di mercato come
somma delle offerte
individumndi

Ta curva di offerc di
mercaco si definisee
sommando orimon-
wlmente le curve di
offerca individuali, A
un prezzo di 2 euro,
ko offre 5 gelan,
meame Gianni ne
offre 4. Per quel prez-
70, ha quandidh offtita
sul oercato 3di 7
gelad.

& 2B-0BLTTIT-4
Offerta di Ive + QOfferta di Glanni
Prezzo del Prezzo del
gelato (€) gelato (€)
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0,50 -
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il gelato. Riduceado | costi dell'imprasa, il pro-
gresso tecnologico fa aumenrare la quantick di ge-
lato offerta.

Le aspettative La quantita di gelato che decide-
i di offrire oggi pub dipendere dalle voste asper-
rative sul futuro. Per esempio, se vi aspertate che
il prezzo del gelato aumenti nel prossimo fucuro,
probabilmente aumencerere fin da oza la produ-
zione per immagazzinacne un parte ¢ offritla sul
mercato in funueo a prezzi pit elevad,

1l numero dei venditori Lofferta di mercato di-
pende da tueti i faccori che influenzano Je decisio-
ni dei produtori - come il prezzo dei farcori, la
wenologia disponibile ¢ le aspettative — ma anche
dal numero dei venditori: se Ivo o Gianni cessas-
sero la propria artivith, 'offerta di mescato di ge-
laro diminuirebbe.

In sintesi La curva di offerta descrive cosa acea-
de alla quanuith offerta di un bene al vatiare ded suo
prezzo,  parith di uree le alere condizioni che pos-
sono influenzare  venditori. La tabellz 4.2 denca
le principali varibili che possono condizianare la
quangith offerca di un bene.

QuicK gurz Fate un esempio di scheda di of-
ferta di pizea ¢ tracciatene la curva di offerra, &
Fare un esempio di evento che induce uno spo-
stamento della curva di offera. » Una variazio-
f1e del prez2o della pizz2 provoca uno sposta-
mento dell’offerra?

4+ La composizione di offerta e
domanda

Avendo analizzato offerta ¢ domanda separata-
mente, possiamo ora mettesle insieme, per stabi-
lize come si determinano la quantitk venduca ¢ il
prezzo di un bene in un mercato.

¥equilibrio
La figusa 4.8 mostra simultaneamente la curva di
offerea di mercazo e di domanda di mercato. $i not
che esisce un punco nel quale le due curve si in-
tersecano: quel puato & dewo di equilibrio. Il prez-
20 cormispondence al punto di intersezione & il prez-
20 {i equilibrie, ¢ la quantid corrispondente quan-
it di equilibrio. Nel nostto caso i prezzo di squi-
librio & di 2 euro per gelato ¢ la quantic di equi-
librio di 7 geladi.

Il dizionario definisce equilibrio come wuna si-
tuazione nella quale diverse forze si bilancianos;
questa definizione & applicabile anche all'equili-

4 Leﬁmc{immdeﬂndomdaeddlbﬁm 53

Prezzo del
gelato

Curva di offerta, 0y

Curva di offerta, Oy

Diinuzt Curva di pffsrta, O,

dell'offerta

e

Aumento
dell'afferta

0 Quantith di
gelato

Figara 4.7 Spostamenti defla curva di offera

Queabsissi carobizmento che faccia aumencare b quenced del bene che i wenditore pud
< vuole producre 2 ogai dato livello di prezzo comparm uno spestamento verso destes
della curva di offerta. Se il cambiamente fa sidurre Lz quantick offecta, si wvrd uno spo-
scamenta verso sinfsoa,

| Tabellad.2 Le vasiahiki che influenzano la quantith offerta

Variabile Ur cambiamento in quated variadil induce...
Prezo un movimento lungo la curva di offerta
Prezo dei fateot di produrione  uno spostamento dells, curva di offerta
Tecnologia une spostamento della curva di offerta
Aspereaive uno spostamente della curva di offeraa

Numeto di venditod uno spostzmento della enrva di offerta

In queses eabella s dlencang fe veriabili che possono influenzare k2 quzntita di un bene offerta net
wneseats. Si oo if ruola pacticolare svolto dal prezea: uoa vasiszioce del prevzo rppresent un mo-
vimeaw lungo ke cturva di offerm, menme una vadazione di alore vaciabili cppreseac uno SpOSTE
menzo dedla curva stosea.

brio di mercato. A prezzo di eguilibrio, la quanti-  equilibeie

ti del bene che i compratori voglions ¢ postono ac-  una situzzione nel-
quisiare & equivalente alla quantica def bene che i 1a quale i prezzo
vendisors vogliano ¢ possono vendsre. 1l prezzo di  ha raggiunco un
equilibrio viene 2 volte definito prezzs i mercasro 70 4l quale do-
perché, in corrispondenza di questo valore, rurgi  Mand2 ¢ offeraa s
sopgect artivi sul mercato sono soddisfam: i com- equivalgono
pratori possono acquistare turto cid che vogliono  prezzo di equilirio
¢ i venditori vendono esaramente il quantiradvo 1 prezo in contl-

che vogliono vendere, mdﬁ,ﬁ do-
Linterazione di compratoeri ¢ venditori spinge Ln;: si equival-
nacuralmente i mercato verso U'equilibrio di do- gono ?

manda ¢ offerta. Per giustificare wale affermazione,

H § M
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58 4 Leforve & mevcaro delle domanda ¢ dll'offerea

quantith di
equilibrio

1z quantiti offerta e
12 quantitk doman-
dara al prezzo 4l
equilibdo
eccedenza

unz sicuazione nella
quale ba quantich
offern & superiore a
quelt: domandaca

scarsith di un bene
una sisuazions hella
quale la quandcd
domandas & supe-
tiore 2 quella offer-
ta

 legge dedla domanda

e deif’offerta

il prezzo di ogni
dato bene rende na-
teralmenee 4d ag-
giustarsi in modo
da poreare doman-
du ¢ offerts in si-
uazione di equili-
brio

Preazo del
gelaw (€)

vediamo che cosa accade quando il preazo corren-
te non & uguale al prewzo di equilibrio.

Supponiame che il prezzo corrente sia pits ele-
vato di quello di equilibrio, come mosteare nells
parte (2) della figura 4.9: al prezzo di 2,5 euro, I
quantiti offerta (10 gelaci) eccede quella doman-
darta (4 gelad). Ci toviamo di fronte 2 una ecce-
denza del bene, o surplus: i venditori non sono in
grado di vendere quanto voresbbero per quel daro
livello di prezzo. Tale situazione viene definiea ec-
cessa & offérta, Quando si verifica un eccesso di of-
ferta nel mercaco del gelaco, i venditori st trovano
con le celle frigorifere sempre pilt piene di gelati
che vorzebbero vendere, senza perd riuscirci. La
reazione all’eccesso di offerta & la riduzione del
prezzo: il prezza continuer & direinuire fino af mo-
mento in cui il prezzo corrente eguagliers if prez-
zo di equilibrio.

Ipotizziamo ora che il prezzo corrente siz infe-
riore 2 quello di equilibrio, come mastrato nella
parte (b} della figura 4.9. In questo caso il prezzo
del gelato & pari 1,5 euro ¢, per quel prezzo, la
quantith domandata supera quells offere: ci tro-
vigmo in una siruazione di scacsick del bene: i com-
pratori pon riescono ad acquistare ruceo if gelaro
che vorrebbero. Tale situazione viene definica ze-
cesso & dommanda, Quando si verifica tale siazio-
ne sul mercato del gelato, | compratori fanne la
coda per riuscire ad acquistare i} poco gelato di-

Offerta

L Equilbrio

Domanda

Quantita di

/ equilibrio
| I

1l

(=]
[ad o
[
Wl

L1 1
4 567

B 5 1011213 Quantitk

di geiato

Figura 4.8 1'equilibric di dommda e offert

Lequilibrio <i zrova nel punito in twi le cueve di domanda e di offerm i Intersecana, Al
preazo di equilibriv cortispondono uguali quande domandate ¢ offerte. Nl nostro
case l'equilibrioc viene raggiunte ol prezeo di 2 euro, al quale corrisponds unz quandcd
offerea di 7 gelad ¢ una quandad domandzr identica.

© 8a0eLnavie1

sponibile ¢, con cosl ranti acquirenti ¢ cosi poco
prodoteo, i venditori hanno buon gioco ad au-
mentare il prezzo senza perdere vendite. Ancora
una volez, il prezzo crescerd fino 2 saggiungere il
livello di equilibrio.

Dunque, Uinterazione di comprarort e vend:-
tori spinge automaticamente il prezzo verso il li-
vello di equilibrio; una volta raggiunto squili-
brio, compratori ¢ venditori sono soddisfarti, ¢
non esercitano pressioni {né verso l'alto, né verso
il basso) sul prezo. La velodti con Iz quale il prez-
2o di equilibrio viene raggiunto varia da mercaro
a mercato: nefla maggior parre dei mercadi liberi,
turtavia, situazioni di eccedenza o di scassitd sono
temporanee perché i prezzi rendono naturalmen-
te all'equilibrio. Nella realck questo fenomeno &
talmente pervasivo da essere noto come legge del-
la domandz e deli’offerta: il prezzo di ogni dato
bene tende naruralmente ad aggiustassi in modo
dz portare domanda ¢ offertz in siruazione di equi-
librio.

Un processo in tre fasi per analizzare le
varjazioni del’equilibrio

Fin qui sbbiamo visto come domanda ¢ offerta in-
sieme dererminino il punto di equilibrio del mer-
¢ako, 4 cui cortispondono il prezzo del bene ¢ la
quantiri che i venditori producono e i comprato-
1 acquistano. Nawuralmente, prezo € quantth di
equilibrio dipendono dalla posizione delle curve
di offersa ¢ di domanda; nel caso in cui un evento
faccia spostare una delle due arve, i punto di equi-
librio cambierh. L'analisi di quesd cambisment &
derwa statica comparasa poiché prevede it confron-
to tra due situazioni di equilibrio.

Nell'analizzare l'efferto di raluni eveati sul mer-
cato, si adorta una procedurs in tre fasi: dapprime
s1 deve srabilize se Peverito provoca spostamenti
della cucva di domanda, della curva di offerta o di
entrambe; poi si deve individuage la direzione del-
lo spostamento delle curve; infine, si deve ricorre-
re al prafico di domanda ¢ offerta per stabilire come
gli spostament influenzano prezzo e quandita di
equilibrio. La wbella 4.3 rassume le ue fasi. Per
wtilizzare praticamente {a procedura, prendiamo
in considerazione diversi eventi che passono pro-
vocare cambiamenti nel mercaro del gelato,

Un esempioe di variazione della domauda Ipo-
tizziamo che [estare sia particolarmente calda: cosa
accadrd al mercato del gelato? Per rispondere, sc-
guiamo la procedura in tre fasi.

1. Il ealdo influisce sulla curva di domanda ma-
dificando le preferenze degli individui: il caldo
fa cambiare [a quancich di gelato che ognuno

L-X ]

Pre
gel:

20

[ad

AT




© 40847 4. Lt firze i meveaso della domanda ¢ delloffersa 55
{a) Eccesso di offerta {b} E¢cesso di domanda
Prezzo del Prezzo del ’
gelato (€} gelato {€)
1
Offerta Offerta
E¢cedenza
—r e
30
200 20
/ \ .150
Domanda ’ Domanda
-
0 4 7 10 Quantiv di 1] 4 7 10 Quantith di
Quantit} Quantith gelato Quanttd Quantitk gelato
domandata offerta offerta domangdata

Figura 4.3 1l mercato n situazione di non equilibrio

Nefla paree ) i regisees unz eceedenza. Poiché il prerto corrente & part 2 2,50 curo (quindi superiore A premo di equilibeiol, la quancich offerca (10
gelacd] eocede quella domaadana (4 gelag). 1 venditoti cercheranng di umenzare ke vendite diminuendo il prezzo del gefaco ¢ questa decisione spinge il
praxza verse if livello di equilibrio. Nella paste (b} si registca una scarsird. Poiché il prezzo corrence & pari 2 1,50 o (nfesiors 1 quells di equilibrio), ba
quanbith domandaca (10 gelad} & supeciote 3 quetla offerna {4 gefati). Daco che roppi compratori vogliono gelato, i vendicoti possono approfireare detla
scarsita di pelaro per aumentare i prezzi, Dunque, in entrambi i casl, git aggiusament ded prezes conducons il mercio veso ha condizione di equili-

bria.

' Tabella 4.3 Le we fasi della procedura di sta- |

; tica comparata ;

1. Subilice s Pevento induce spostamend della curva di
domandz o di guellz di offerza (o di entrambe)

2, Sabiire in quale direzione si spost ka curva

5. Udilizzare il graficn domanda-offerca per vesificars
come fo spostzmenco influenza l'equilibrio

desidera acquistare 3 ogni dato prezzo. La cur-
va di offerra non subisce spostumend, perché le
condizioni climariche non influenzano direta-
mente i produtoci.

2. 1l caldo induce gli individui 2 mangiare pits ge-
Yavo, quindi la curva di domanda si sposta ver-
so destra, La figura 4.10 illustra Faumento del-
la domanda con lo spostamento dellz curva da
Dy a Dy: per ogni dato prexzo, la quancita do-
mandarz & maggiore.

AWE)

. Come mostra s figura 4.10, 'aumento della
domanda fa sumentare il prezzo di equilibrio
dz 2,00 euro a 2,50 euro ¢ la quandica di equi-
librio da 7 2 10 gelari. In altre parole, il caldo
fa sumencare sia il prezzo del gelaro, sia 2 quan-
tied vendura,

Prezzo de)
gelato (€}

1. Il climz caldo
favorisce |a domanda
digelaw ...

Offerta

250
4

/2;00

2. ... provocando
ug aumiento del

Prezeo ...
D
1 D'
0 7 /""'—* lﬁ Quantita di

. gelato
3. ... & U0 Zumento

della quantitd venduta

Figura 4.10 Spostamente della domanda ed equilibric

Un evento che factiz aumentare |a quantith domandava di wn bene per ogni dato peez-
20 induce uno.spostaments verso destra della carva di domanda, 1l prezo ¢ la quand-
& di equiliirio aumentano entrambi. Nel nostro esempio, unz estace ecoezionalmente
calda provocz un aumente della domanda di gelaca da parte d consumarer: la cueva
di domanda si sposea da £, & Dy, provocando I'sumento del prezzo di equilibrio da
2,00 2 2,50 eura ¢ delia quandcl di equilibrio da 7 a 10 gelad.

1
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MADRE NATURA SPOSTA LA CURVA DI OFFERTA

Secondo lz noseva analisi, una caraserofé naturale che riduce (offerta fo diminuire la quantind venduta ¢ aumentare il

preazo. FEeco cosa accade nella realt?.

Quattro giorni di gele in California:
raccolti devastati ¢ prezzi degli
agrumi alle stelle
di Tedd 3. Purdum

Londata di gelo ahbavtutasi sulla Califor-
nia, durata quatero giomd, ba distniero pilt
di un terzo del raccoles annnale di agru-
mi, infliggendo danni superior a meazo
miliardo i dolari ai produrtori ¢ lascizn-
do prevedere un fortissimo aumento dei
prezi degli 2grumi sui banchi dei super-
mercatl,

Ia curca ka Califoenia 'afflusso di aria
fredda e secea dal Golfe dell’Alaska ha

mandaro le vemperacure sotto zer¢ fin da
luned) martina, con punte minime conm-
prcse ta § meno cinque e { meno died cel-
Ja agricola Centzal Valley: & stau fa gelas
pilt grave dapo le dieci giomace consecu-
tive di gelo del 1990. Gli agricoltor han-
no tentato di salvars i salvabile, vdilizzan-
do al massimo gli impiand di irrigazione
¢ di generazione di vento, ma secondo fon-
ti ufficiali il raccolto deila zons & quasi
completamence perduto, ¢ quello dello sea-
1o sad probabilmente dimezzato.

Dalla California dipende quasi I'80%
della produzione di arance da tavola, ¢ il
90% dei limnoni. Secondo | commerciant

allingrosso, i prezzo delle arnce poureb-
be triplicare nel gito di pochi giorni. An-
che il prezo dai fimoni & destinato ad au-
mentare, mencee <i 5i auendano aument
infeciori per il succo d'arancia, prodorto
prevalencemente con frurd eoltivati in Flo-
rida,

In aloune piaze californiane, secondo
i grossistl, il prezzo delle arance gik mer-
coled! ere salito 2 90 centesimi la libbra,
dai 35 di marted.

Fonse; The New York Tomer, 25 dicernbee 1998, p. AL
Copyeight © 1398 by The New York Timey Co. Ri-
produzione surorireara.

Prezzo del
selato (€)

A

/2!00 -

1. ... provecando

1. Un terremoto
riduce I'offerta
di gelato ...

un awments del
prazzo ..
/ i Domanda
|
0 4-*'-;,-""""7 Quantity di
3. ... ¢ una dimipuzione golato
della quanttd venduta

Figura 4.11 Diminuzione dell'afferta ed equilibrio

Ua evento che focia diminuite ka quanicl offecma di un bene per ogai daro livello di
preazo Provaca uno spostamento verso siniscra della curva di offerca. U prezzo di equi-

libtio aumenca e la quantith domandaca diminuisce. Nel nostzo esempio, un teemoro

provoca una contrazione dell'offerta: 12 curva dj offecta passa da Oy a Oy, provocando
un qwnerto del premzo dz 2,00 curs 2 2,50 ¢uro ¢ una diminuziene della quandd di

equilibsio da 7 2 4 gehd.

Spostamenti delle curve ¢ moviznenti Jungo le
curve Sinot che se il caldo fa aumentate if prez-
20 del gelaca, la quanticd di gelato che le imprese
offrono st mercero aumentz, sebbene la curva di
offerta fimanga immurara. In questo caso paslie-
mo di aumenti della equantini offertas ¢ non di
aurnenti dell «offertan.

«Offercan si riferisce alla curva ¢ alla sua posi-
zione, mentre «quantich offerca si riferisce alla
quandith che i venditori vogliono ¢ possono offti-
2. In questo esempio I'offerza non cambia perché
il caldo non atrera le decisioni dellimpresa sulla
quandti d offtire nel mercato per ogni dato prez-
z0; influiscs, invece, sulla decisione del consume-
tore circa la quandita da acquistare per ogni dato
prezzo, Dunque la curva di domanda si sposta.
L'aumento della domanda provoca Paumento del
prezzo di equilibrio per cui, allaumentare del prez-
20, comisponde un aumento della quanizh offer-
12. Questo aumento della quanticd offerta & rap-
presentatg da uno spostamento Juago la curva,

Per sintetizzace; uno spostamento deliz curva i
offerra o di domanda viene definito scambiamen-
to dell'offerta» o «cambiamento della domandas;
«n movimento fungo la curva di offerta o di do-
manda viene definito «cambiamento della quand-
@ offertar o scambiamento della quantith do-
mandatar.

Un esempio di variazione dellofferta Ipotz-

siamo che, durante ['estate seguente, un tecreme-
to distrugga mokte fabbriche di gelaco: in che modo

oF

rale

nt

— w0
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wle evenco influenza Ul mercato del gelato? Anco- (a) Aumenta il prexzo, sumenta la quantith
2 una volt, seguiremo Ia nostra procedura in me Preazo del
Bsi gelato
Forte aumento
1. H tecremoto agjsce sulla cucva di offerta: ridu- della domanda

¢¢ il numero di vendicori, modificando la quan-
tic dispoaibile per la vendita a ogni dato prez-
10, La curva di domanda non cambia paiché it
terremoto non modifica directamente fa quan-
tith di gelaco che i singoli individui desiderano \

acquisvare, By

[3%3

. La curva di offerta si spasta vexso sinisuz, poi-
ché, per ogai dato prezzo, le imprese nel loro

; Moderata
complesso passono ¢ vogliono produire una

dimiouzione

quantich di gelaro inferiore. La figura 411 illu- Py oo p, dellofterts
stra il cambizmento con uno spostamento del-
la curva di offertada 02 0y, .: ™ Bquilibrio Inkdale
3. Nella figura 4,11, o spostamento della curva di ND,
offerca fa sumencare il prezzo di equilibrio da 0 O ——; Granta &
2,00 euro 2 2,50 euro & fa diminuire la quanei- . geleto

t2 di equilibrio da 7 2 4 gelad. La conscguenza

del terremoto & un aumento del prezzo del ge- (b) Auamenta il prezzo, diminuisce fa guantity
lato ¢ una diminuzione della quantda vendura. Pﬂlfﬂ de!
gelaio
Un esempio di cambiamento simultanec della 0
domanda ¢ dellofferta Ora supponiamo che Moderato w3
Pondata di caldo e il tezremoro si verifichino nel- madena

lo stesso momento;

1. Ne saranno influenzare entrambe le curve: i eal-
do 2gira sulla curva di domanda, facendo va-
riare la quantich di gelato che gli indvidui de- 5 \—“""‘
siderano acquistare per ogni dato prezzo alle Y
stesso wmpo il terremoto aginh sull'offers, fa- Ferte
cendo vatiare Ja quantita di gelato offern dalle diminuzione
imprese per ogni dato prezzo. dell"offerta

B

2. Le curve si spostano esactaments nella stessa di- i
rezione individuara negli esempi precedend: la Equilibrio inteile
curva di domanda verso destra; quella di offer-
™ verso sinistra !

3. Nella figura 4.12, ci sono due possibili risulra- ° Q=0 Qmﬂig ;
4, che dipendono dallo sposmmento relarivo di &
domanda e offerta. In entrambi i casi il pre;mo  Figura 4,12 Spostamenti simulianei delia curva di domanda e defl curva di of-
di equilibrio aumentz: nella pacte (a), si descri- ::f':m bt csserviamo { possibl offerd i e domne
e e e s oL e e e
e dJ un'offerta contrarta in manicrs poco $€0= |3 quandih di equilibeio prssa da Qy a Qu: twlla paree (B) il prezao di equilib A
sibile, cos) da far aumnentare anche l2 quantith  mana d2 P; 2 Py, ma la quandid df equilibio diminuiseeda @ 2 &

di equilibrio; nelia parte (b}, 'offerta subisce

unz contrazions consistence, mentxe k2 doman-

da si sposta solo in maniera frazionaria, costda  Im sintesi Abbiamo appena visto tre esempi di

diminuire la quancita di equilibrio. Levento,  come si possano usare Je curve di domanda ¢ di of-

quindi, avra come effetro certo 'aumcaro del  ferca per apalizzare cambiament dell'equilibrio. In

prezzo del gelaro, menue 1l fisultaro sulla quan-  curd i casi in cui ue evento induca uno sposta-

ticd venduta & ambiguo. mento della curva di offerta, della curva di do-
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Tabella 4.4 Cosa accade a prezzo e quantiti quando st sposta Pofferta o la domanda? :
Offerta invariata Offerta aumentasa Offtrsa diminzira
Bomanda fnvariata Pinvariato P dimiguisce Paumenta
Q invariata Q aumenta Q diminuisce
Domanda aumentaa Paumenta P ambiguo P aumeny
Q aumenta (2 auments Q ambigus
Domandz diminuita P diminuisce P dirainuisce P arbiguo
€} diminuisca Qambigus Q dirinuisce

manda, o di entrambe, & possibile ricorrere al me-
tode individuaro per prevedere come detro even-
o influenzi [a quantith vendura del bene in equi-
Libric ¢ il prezzo a cui & venduta. La wabella 4.4 i-
lustra il prevedibile risuleato di ogni possibile com-
binazione di sposcamenti delle due curve. Per es-
sere certi di aver appreso I'uso di questo metodo,
scegliere alcune voci della cebells e assicuracevi di
essere in grado di spiegurle.

QUICK QUiz Analizzate che cosa accade al mer-
cato della pizza se aumenta il prezzo dei pome-
i dori. ¢ Anafizzare che cosa accade 2l mercaro del-
la pizza se diminuisce il prezzo degli hamburges.

4+ Conclusione: prezzi e allocazione
delle risorse

In questo capitolo abbiamo analizzato l'offerta ¢
ke domanda in un singolo mercato. Sebbene tutri
ghi esempi siano riferiti al mercaro del gelato, cid
che abbiamo appreso pud essese applicato 2 mald
alri mercati: ogni volea che encrate in un negozio
€ acquistare qualcosa, contribuite alla domanda di
quel bene; ogni volra che cercate un lavore, con-
tribuire ¢ll'offerca di manodopera. Poiché doman-
da ¢ offerra sono fenomeni cos) pervasivi nell’eco-
nomis, il modello di domandz e offerta & uno soru-
menzo di analisi potentssimo ¢ lo useremo pits vol-
t¢ siei prossimi capiroli, :
Uno dei dieci principi dell'economia del capico-
lo 1 afferma che di solito i mercati sono uno stru-
mento efficace per organizzare I'atrivits economi-
. Noa disponiamo ancora di tutd gli scument
necessan per giudicare se § risulvati def mercaro sia-
no positivi 0 negarivi, ma abbiamo iniziatg 2 f-
miliarizzare con i meccanismi di funzionamento
del mercaro: in tued i sistemi economici le dsorse
scarse devano essere allocare wa utlizzi alteenari-
vi; le economie di mescato imbrigliano le forze del-
la domanda ¢ dell'offerva per perseguice tale fine.
Insieme, offerta ¢ domanda determinano i prezzi
dei molri beni & servizi disponibili nell’economiz;

a loro volra questi sono i segnali che indirizzano
I'allocazione delle risorse.

Per esempio, prendiamo in considerazions | rer-
reni «fronte-mares: poiché fa quanticd di cali cer-
veni & naturalmente limicaca, non tue possono go-
dere del povilegio di vivere sulla spiaggia. Chi pub
orrenere questa risorsa? La risposta &: chiunque vo-
glia e possa pagame i prezzo. 1l prezzo dei terrent
ufronte-mares tenderd sutomaticamente ad aggiu-
starsi in modo che la quantitd di terreni doman-
dara sia esaramente uguale alla quantird offerts;
grazie a qUesto AUTCmAatisme, in wis economia di
mercato i prezzi sono lo strumento che dispone
delle risorse scarse.

Analogemente, i prezzi stabiliscono chi produ-
ce un bene e quanto ne deve essere prodorro. Per
escmpio, si consideri H settore agricolo: poiché zb-
biamo bisogno di cibo per sopravvivere, & fonda-
mentale che aleuni indivicui si dedichino 2 cale at-
civied; che cosz stabilisce chi fa lagricoltore & chi
no? In una societt libera, non d sono uffici del go-
verno preposti alla pianificazione che prendano
queste decisioni ¢ garantiscano un'2deguars offer-
ta di prodoet agricoli; Iallocazione delle risomse ¥
affidara alle scelte professionali di milioni di lavo-
ratori. Tale sistema decentrato funziona perché le
decisioni dipendono dai prezzi: il prezzo def generi
alimenrari ¢ i salari dei lavoratori agricoli si aggiu-
stano in modo da garancire che la quancich di agri-
coltori sia sufficiente.

A chi non avesse mai visro in azione una eco-
nomia di mercato, 'idea potrebbe sembrare vel-
leivaria. I siscemi economici sono enormi grappi
di individui coinvold in decine di attivigh ta loro
indipendend: che cosa impedisce al processo de-
cisionale decentrato di scivolare nel caos? Che cosa
coordina Je azioni di milioni di persone di capaci-
g ¢ preferenze diverse? Che cosa ci assicura che cid
che deve essere o venga effertivamente faco? La
risposta, in due parole, &: § prezzi. Se, come sug-
geriva Adam Smith, I'economia di mereato & gui-
data da unz mano invisibile, i prezzi sono 1a bac-
cherra con eui la mano invisibile dirige [orchestra
dell’economia.
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RIEPILOGO

» Gli economisti ticocrono al modello della domanda ¢ detl’of-
ferea per analizzare i mercat concormentiali. In un mercato con-
cortenziale & presente una molteplicich di venditeri e di com-
pratoct tale che ognuno di ¢ssi ha poca o nessuna influenss sul
prezzo di mercato.

» La curva di domanda descrive graficamente fa quanciti di un
bene domandaea per ogi dato prezzo. Secondo la legge della
domanda [ diminurione del prezzo di un bene ne & aumenta-
re Ia quantich domandaca. La curva di domanda, percid, ba pen-
demz negativa.

> Olere al prezzo del bene, le altre determinand dellz quande do- -

mandarz comprendono il seddite, be preferenze, b asperarive ¢
i preaxt ded beni suceedanei e complementari. Se varia una di
quesie determinanti, Ia curva di domanda si sposta.

» La curva di offerta descrive graficamente la quantiv di un bene
offerta per ogni dato prerzo. Secondo la legge dell offera b di-
minuzione del prezzo di un bene ne & diminuire l2 quandh of-
ferra. In conseguenza, la curva di offerta ha pendenza positiva,

» Oltre al prezzo ded bene, le altre dewerminenti della quancic of-
ferca sono il prezzo dei fereori di preduzione, la teenologia di-
spotiibile, le aspestative. Al variase di una di queste derermi.
nant, ba curva di offerta si sposta,

v Il punito di interseziore delke curve di domanda ¢ offertz nel pia-
no cartesiang determina Pequilibrio di mereats. Al prezzo di
equilibrio, la quantith domandars equivale alla quannch offera.

» Il comportamento di compratori ¢ venditori conduce automa-
tcamente il mercaco verso l'equilibrio, Quando il preezo cor-
tente & superiore a quelle di equilibrio si ha un cccesso di of-
ferca che genera b caduna del prezzo stesso; se il prezao ¢orren-
te & inferiore a quello di equilibsio, si genery ur eocessa di do-
manda che provoca pressioni verso ['aho sul prezo.

> Per analizzare come un dato evento influenza un merearo, ri-
corriamo 2l grafico domanda-offerca per esaminare le conse-
guenze su prerzo e quantita di equilibrio. Per farls, urilizzizamo
una procedura in wre fasi: dapprima si deve stabilice quali cor-
ve sone influenzace dall’evento; poi si deve stabilire ks direzio-
ne dello spostamento delie curve; infine, 5i deve confroncare il
auove equilibrio con il precedente.

* In una economia di mercaro i prezzi sona i panci di riferimen-
(o rispema ai quali vengono press le decisioni economiche e, in
conscguenza, allocace e risorse. Per ogni bene esistente nell'e.
conomis, il prezzo garantisce if bilanciamento di domanda ¢ of-
ferua ¢ Il prezzo di equilibrio stabilisee quanto i compracori ac-
quisteranno ¢ quanto i venditori produrranno di quel bene,

CONCETTI CHIAVE

bene inferiore, p. 48
bene normale, p. 48

complemencare, p. 48

legge dell’offera, p. 50
legge della domanda, p. 46
legge dellz domanda ¢ dell'offersa, p. 54 scarsitd, p. 54

quantit: domandara, p. 45
quantich offecra, p. 50

scheda di domanda, p. é6
scheda di offerna, p. 50
succedaneo, p. 48

curva &i domanda, p. 46 mercaro, p. 44

curva &i offerea, p. 50 "mercatg concorenzizle, p. 45
eccedenzz, p. 54 prezzo di equilibrio, p. 53
equilibrio, p. 55 quantied di equilibeio, p. 54

DOMANDE DI RIPASSO : ;

L. Che cosa & un mercato concorrensiale? Descrivete sintetica-
ments i tipi di mercato diversi dz quelli perferamente concar-
renziali.

2, Che cosa determina k quanciet di un bene che i compraton da-
mandanot

3. Che cosa sono Iz scheda ¢ [z curva di domanda? Come sono
correlare tra loco? Perché b curva di domanda ha pendenza ne-
gativa?

4. Un cambiamento nelle prefesenze del consumarore comporta
un movimento lungo la curva di domanda o uno spestamento
della curva stessa? Un cambiamenco ded prezzo di un bene com-
porta un movimento lungo J2 curva di domanda o uno spesta-
mento dellz curva stessa?

3. Basendo aumentato il suo reddito, Braccio di Ferzo acquisea pit
spinaci. Gli spinaci s0n0 un bene normale o inferiors? Cosa ac-
cade alla curva di domanda di spinaci di Braccio di Ferzo? Che

cosz derermina la quandith di wn bene che | venditori offrono?

6. Da cosa & dererminata la quantich di un bene che il produrtore
offre?

7. Che cota sono la scheda ¢ la curva di offerca? Come sono cor-
relate 2 loro? Perché a curva di offerta ha pendenaz pasitiva?

§. Un avanzamento cecnologico compor uno sposeamento lun-
go la curva di offerea o uno spostamenta della curva stessa? Un
carebiamento di prezzo corporta uno spostamenzo lungo la
curva di offerta 0 uno sposmmento della curva scessa?

2. Definice Yequilibrio del mercato. Descrivete le forze che spin-
gono il mercato verso |'equilibrio.

10. Birra ¢ pizza sono complementari, poiché sono spesso consu-
mate insicme, Quando it prezzo della birrz auments, che cosa
accade 3 offerts, domandz, quantiti offerta, quantich doman-
daca ¢ prexzo dellx pizzs?

11, Descrivere il cuolo dei prezzi nell'economia di mercaro.

-~y
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PROBLEMI E APPLICAZIONI

T ek

1. Date uma spiegazione a ciascuna delle seguend affesmezion d-
coctendo a un grafico domanda-offerca:

(2) Quando un'ondara di freddo colpisce la Sicllia, il prezzo del-
fe arance aumenta in tuera Tealia,

{b) Quendo |2 Gran Bretagna gode i un inverno miw, i prez-
2i delle camere d'albergo in Cosia Beava diminuiscono.

(&) Quando scoppia una guerra in Medio Oriente, negli St
Unici il prezzo della benzina aumenca ¢ quello delle Cadil-
lzc usace crolla.

2. «Un aumenco della domanda di quaderni fa auxnencare la quan-
tita di quaderni domandze, ma noa 2 quantt offertas. Que-
sta affermanione & vera o filsa? Spicgate perché.

3, Prendete in esame il terearo delle antomobili monovelume.
Per ogauno degli eventi elencari di seguito, idendificace le de-
teeminanti della dormandz ¢ dell'offesta che vengono influen-
7ate ¢ indicate anche se Pofferta o 12 domanda aumentaao o di-

* minuistono.
" (2) Le famiglic decidono di avere pit figlt

{b) Uno sciopero delle acciaierie fa avmencare il prezzo dell'ac-
<laio,

() Vengono progetead nuovi impiant auromatizzad pet & pro-
duzione automebilistica.

(d) 1 prezzo delle SUV sumenta.

(¢} Un crello del mercato azionario f diminuicc fa riccherza
delke Famiglie.

4. Nel corso degli ani 1990 if progresso tecnologico ba abbartu-
1o il ensto dei microprocessoti; come pensate che questo fatto
abbia influenzaco il mercato dei compuser? E quello del sofk-
ware? E delle macchine per scrivere?

5. Usando un grafico domanda-offersa, mostrase gli efferti dei se-
guentt evend sul mercato delle felpe:

{a) UI:[ uragano distrugge | raccold di cotone della Carolina det
Sud.

(&) 1l prezzo dei giubboai di pelle diminuisce.

(e} In tucee le universicd viene faco abblige di parccipare a le-
zioni di ginnastica tutee le martine, con abbigiamento ap-
propriato.

() Viene inventaa wna nueva macchine per ia ressitura,

6. Ipatizziame che nell'anno 2005 si verifichi un temporanee ma
sosmnziale aumento delle nascice, Quale sack Uefferto di questo

boom demogeafico sul prezzo dei sesviai delie baby simer tra it
2010 ¢ il 20207 (Suggerimenzo: A 5 anni si ha bisogro di baby
sitter; 2 15 anni si pud fare Ia baby siveer)

. kexchup & complemento, oltre ¢he condimento, dell’hot dog;
s aumencs i prezzo degli hot dog, cosa accade nel mercato del
ketchup? E in quello dei pomodori? E in quello del succo di po-
modoro? £ in quello def succo d'arancia?

8. Tl caso pratico che abbiamo analizzato nel capicolo rguardava

le imposte sulle sigareree intese come mezzo per ridurre if taba-

~1

gismo, Applichiamoct o agli alesi prodord derivad dal eabac-

co, come sigari & bacco da Fuvo,

{2} Sono succedanei o complementan dells sigarernte?

{b) Usando un grafico domanda-offerta, mostrave che cosa 2c-
¢ade nei mercad di sigari e rabacee da fiuze se viene au-
mentaea Mimpasta sulle sigacerce.

(&) Se i governant volessero cffertivamente sidurre if rabagi-

smo, quali aleri provvediment doveebbeso assochare alla cas-
sazione dedle sigarente?
9. 1i rmercara della pizza ha le seguend cabelle di domanda e di of-
fera:

Prazs (€) Quantivk demandars Quandizz offeree
4 135 26
5 104 $3
6 Bl 81
7 68 98
8 53 119
2 39 111

Tracciate fe curve di domanda ¢ i offerca. Quali sono prezzo<
quandith di equilibrio in queso mercato? Se il prezzo corrente
fosse superiors a queklo di equilibtio, che cosz spingerebbe il mes-
cam verso Pequilibrio?  se il preazo fosse inferior?

10. Dato che brioche ¢ cappuccino vengono spesso consumaci in-
sieme, sono complementari.

{a) .Osservizma che il prezzo di equilibrio delle brioche ¢ la
quandta di equilibo del cappuecini sono alLmentat eo-
trarbi. Quale pud essece Ya causa di questo evento: una di-
minuzione del prezzo del fare o di quello della farina? T
strate ¢ spiegate la vostra risposta. .

{b) Supponiaco invece che il prezzo di equilibrio delle brieche
sia aumentato, ma la quansish di equilibrio dei cappuccini
sia diminuir. Quale potrebbe essere la causa di questo even-
to: un aumento del prezzo del lacre o di quelio della farina?
Ihustrace & spicgate la vostra fisposa.

11, Ipotizzate che il prezzo dei bigliect per le partite dellz squadra
di pallacanestzo della vostre cima sia deserminato dalle forze del
mercato, Attualmente e schede di domanda ¢ offerta sono le
seguent:

Prezzo (8) Quanrizh domandses Quantisi offer:a
4 10 006 1000
8 80G0 8000
12 G000 8000
16 4000 8000
20 2000 " 8000

{a) Tracciate le curve di domanda e di offerra. Che cosaha di
inusitato questa curva di offerta? Perché queste faro po-
teebbe essere vero anche in alui casi?

{b) Quali sono il prezzo ¢ ha quantith di equilibrio?

(¢} Tunivessinh pianifica di avere 000 stadend in pi il pros-
simo anne. La domaoda dei nuovi studend avrh la segusn-

t scheda:
Prexso (€) Quantit: dopsndaza
4 4000
8 3000
12 2000
L6 v 1060
20 0
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Aggiungetela alla precedente scheda di demanda e calcola-
e I nueva scheda. Quali saranno il nuavo prezzo e 1z nuo-
va quanica di equilibrio!

12.1n un asticolo sul New York Tintes veniva descrittz una azione

4 markecing i grande successo, condorta dai produmori fran-
cesi di champagne. Nell'arcicolo si affermava che xmelti pro-
dutrori erano orgoghiosi del prezzo stratosferico del loro charn-
pagne. D'alera parte, temevano che un precio cod elevaro zveh-
be provocato una cantrzzione della domands, che avrebbea sua
volu. provocate une riduzione dei prezzin, Quale ecroge com-
mesrevano | peodutrori di champagne nella loro analisi dellz si-
cuszione? Tluserate la vosera tisposta con un grafico.

4. Le forne di mereaso delle domands eddlioffns §1

13. Ricecche di mercato hanao tivelaro le soguenti informazioni sul
meccato dei cioceolatini: 2 scheda di domanda pub essere rap-
preseatsts dallequazions QF = 1600 ~ 3007, dove (P bl quan-
tick domandata & P il prezza. La scheda di offerta & mppresco-
tata dall’equszione Qg = 1400 + 7007, dove Q° & fa quaniics
offerra. Calcolare il prerzo e la quantich di equilibrio nel mer-
caro dei cloceolatini.

14. Cosa intendiamo per mercaro in <oncorenza pesferta? Ricene-
te che Vesempio del mercato del gelato utifizzaco in questo ca-
pitolo risponda a tali caracetistiche? C'¢ un alero mercaco che
si adacri piit fedelments 2 quesra descrizione?  ~




