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Modalità d’esame

Studenti frequentanti

Per gli studenti frequentanti la modalità d’esame prevede due tipologie di prove:

1. alcune prove in itinere (durante lo svolgimento del corso) consistenti in questionari a risposta multipla, tesine sulle tematiche affrontate durante il corso (analisi di film e programmi televisivi, di video o di televisioni online ecc), eventuali lavori audiovisivi realizzati singolarmente o in gruppo. Per la preparazione di tali prove sarà necessario fare riferimento agli argomenti delle lezioni e ai materiali testuali consegnati durante le stesse;
2. esame finale consistente nella discussione di un elaborato scritto su un tema scelto dallo studente e preventivamente concordato. L’elaborato dovrà essere consegnato almeno una settimana prima dell’esame e redatto secondo precise norme redazionali: abstract, non più di 200 parole in cui si indica l’obiettivo del lavoro, rassegna della letteratura scelta (da 15 a 20.000 caratteri), eventuale analisi di un caso (max 10.000 caratteri), risultati/conclusioni (max 200 parole), bibliografia.
Il punteggio finale sarà determinato dalla media delle diverse prove.
Si ricorda che è considerato frequentante soltanto chi ha superato almeno 2 prove su tre. Coloro i quali svolgono l’esame da frequentante hanno la possibilità di recuperare (se lo vogliono) una delle tre prove scritte sostenute (nel caso fosse andata male oppure per migliorare il punteggio) in occasione dell’esame attraverso una discussione sui contenuti del relativo modulo (I, II o III).

Bibliografia studenti non frequentanti
Per gli studenti non frequentanti l’esame prevede una prova orale sui seguenti testi:
1 - MENDUNI E., I linguaggi della radio e della televisione. Teorie e tecniche, Laterza, Roma-Bari 2002.

2 - A. M. FIACCO, Fare televisione. I format, Laterza, Roma-Bari, 2013.

Un testo a scelta tra:

3 - GALBIATI M., PIREDDA F., Design per la web TV: teorie e tecniche  per la televisione digitale, Franco Angeli, Milano 2010.

3 - JENKINS H. (2006), Convergence Culture. Where Old and New Media Collide, New York University Press, New York, trad. it. Cultura convergente, Apogeo, Milano 2007.

