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CONTRADDIZIONE UOMO/AMBIENTE Il'uomo contro la na tura

artificializzazione dellambiente
sistema dissipativo
“inquinamento e sfruttamento”

da delirio della follia del consumo
verso una ragione ecologica

modelli conservativi

compatibilita ambientale dei cicli produttivi
politica di regolazione

partecipazione sociale

reazione industriale
da costo ad opportunita
marketing verde, ecolabel, ecobilancio,”zero waste”.zbb

stiamo cambiando le cose piu velocemente di quasmacapiamo, a volte senza sapere
come ci stiamo comportando

la caratteristica di una societa civilizzata siungsdal senso di

responsabilita che ha nei confronti delle generafigure
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Verso il futuro

| valori della societa industriale

La razionalizzazione e la standardizzazione
Massimizzazione di efficienza e produttivita
Concentrazione diinformazione e di strumenti di potere
Globalizzazione di informazione e di strumenti di potere

Virtualita, comunicazione e pubblicita

| trend del mutamento

Tempo libero e tempo del lavoro
Qualita della vita e dimensione estetica
Valori di soggettivita, etica e affettivita
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ricerca genetica (biotech)

sviluppo della mente e intelligenza artificiale
tecnologia informatica (e-life) e vita digitale
strumenti elettronici e multimedialita

diritto all’informazione e strumenti di comunicazione
liberta individuali (coabitazione) e vincoli del cdlettivo
recupero del tempo libero(solidarieta e passione)
progressi della medicina (alla ricerca dellimmortdita)
flessibilita nell’istruzione e nel lavoro

fine della geografia e dei vincoli spaziali

commercio libero e mobilita

lo sviluppo tecnologico accresce le disuguaglianze

vincera chi avra il controllo della conoscenza (mdikultura)

creativita e cacciatori di tendenza, I'effimero, ilsubliminale, il virtuale
I'immagine vincera sulla parola, la forma prevarra sui contenuti

il pensiero resta la via per la felicita

(senso dell’essere, progresso mentale)
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CAMBIAMENTI CLIMATICI E AMBIENTALI

Gli scenatri futuri

Nel mondo

la temperatura aumentera nei poli piu che nelle @opical
agli estremi nord e sud piu precipitazioni e dds=zione al centro
iInnalzamento delle superfici marine soprattuttéermine equatori

iIn Europa

Inverni piu brevi ed estati piu lunghe

si intensificano i fenomeni estremi (siccita al sualluvioni al nord)
maggior frequenza di uragani, grandine, vento fette

rischi di inondazione sulla costa e scioglimentiat&cciali

dungue cambiamento dell’ecosistema agricolo, deléitudini e dei consumi

e si sviluppa una nuova economia ambientali (modda di bisogni e di interessi)
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Secondo Malthus (1798) Ila popolazione tende a crese
esponenzialmente

mentre la produzione di risorse, a causa della linazione delle
terra, cresce meno rapidamente. Di conseguenza ilvéllo di
benessereprocapite tende a diminuire e l'unico stato stazioario
possibile e quello di una certa popolazione che waval livello di
sussistenz:

Secondo il rapporto “lI limiti dello sviluppo” (Meadows 1972
I'evoluzione del benessere dipende da 5 grandezza toro legate:
popolazione, produzione industriale, risorse naturl, produzione
di alimenti, inquinamento.

La crescita esponenziale della produzione pro ca@} associata
quella della popolazione, si scontra contro la scaita delle risorse
naturali e con l'inquinamento che, alla lunga, fanie declinare si:
gli alimenti pro capite che la produzione industride e quindi la
popolazione e il suo livello di benessere.
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Venti anni fa Per il rapporto del Department of Defnce (in siglia, DoD) [
principale guerra sara quella del clima. Le maggiori citta euopee
potrebbero essere sommerse dall'aumento del liveltei mari.

La previsione piu rilevante e che il riscaldamentdara scogliere i ghiacc
artici, diluendo la salinita dell’Atlantico. Di conseguenza, si interrompera |
corrente del Golfo, quella corrente mite che partalal golfo del Messico pe
lambire Inghilterra, Irlanda e Mare del Nord.

Dal 2007 violente tempes abbatteranno le barriere costiere rendend
inabitabile gran parte dellOlanda. Citta come |'Aja verranno sommers
dalle acque e dovranno essere abbandonate.

Entro il 2020 il Nord Europa diverrebbe siberiano, e la popolazione
trasferirebbe piu a Sud. Qi iceberg arriverebbero al largo del Portogallo
Disordini e conflitti interni lacereranno I'India, il Sud Africa e I'lndonesia.
Aree ricche come gli Stati Uniti e I'Europa diventeanno fortezze ¢
alzeranno il ponte levatoio per impedire l'afflussodi milioni di profughi da
terre sommerse dalle acque o regioni incapaci di pdurre raccolti.
Giappone, Corea del Sud e Germania si doteranno diapacita nucleari a
pari di Iran, Egitto, Corea del Nord mentre Cina, India e Pakistan sarann,
tentati di usare la bomba.
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Fig. 1 - Il circolo vizioso del disordine.

Limitazione uso

spazio pubblico
”’ =\

d*' ~
-
& .

Disordine Marginalizzazione dei
fisico e sociale

membri del gruppo
' 1
L ]
N r

Riduzione delle attivita spontanee di ~ Perdita del senso
mantenimento dello spazio pubblico di appartenenza al gruppo

Ay
- -
" e mm= ™ \

<

Abbandono del gruppo

Fonte: Transcrime

Secondo la teoria della broken window (Wilson e Kelly, 1982) il disordine provoca un aumento
della criminalita. “Se una finestra di un edificio viene rotta e non e riparata, tutto il resto delle

finestre sara presto rotto perché é il segnale che a nessuno interessa nulla di quell’edificio”
8
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cinque segmentdi consumatori correlati alla sensibilita al tencalegico

1. i "true blue greens" o puri (20% del campione), che costituiscono la tipolajiaonsumatori piu
coerente con le proprie convinzioni ecologiste;

2. 1 "greenback greens" o materialisti (5%), il cui coinvolgimento si esplicita attraverdonazioni e
sostegno finanziario alle cause ambientaliste;

3. gli "sprouts” oimmaturi (31%), non portati ad impegnarsi in prima persomarichiedenti allo
Stato normative piu restrittive;

4.1 "grouses" o scarica-barile (9%), meno informati, poco propensi ad accett@mdotti verdi e
tendenti a demandare agli organismi pubblici lazohe dei problemi ambientali;

5.1 "basicbrowns" o indifferenti (35%), privi di sensibilita ambienta

cinque differenti areein relazione all'impatto delle variabili ambientslille decisioni di acquisto e al

tenore di vita degli intervistati:

1. l'area"arcaico-rurale ", che rappresenta i consumatori con scarso pdtacguisto e minimo
interesse per i prodotti ecologici;

2. I'area"ecologico-scenograficg, che raccoglie gli individui che interpretanoviriabile ambientale
In maniera superficiale e ostentativa;

3. l'area"ecologia come vita quotidiand, relativa ai consumatori generalmente interessgirodotti
ecologici ma poco disposti a rinunciare alle perfance funzionali o ad accettare prezzi piu alti;

4. I'area"ecologia consumeristd, ossia delle persone realmente motivate all'atquli prodotti
ecologici e caratterizzati da atteggiamenti decesam responsabili;

5. l'area"ecologia come filosofia di vitd, che raggruppa coloro che interpretano le terhatic
ambientali soprattutto come problema politico atb@dinano le proprie decisioni d’acquisto.
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PosSibili strategie aziendali nei confronti dell’anbiente Lezione di Andrea Cirelli
(da “L’ambiente come vantaggio competitivo”)

1 Strategia di lobbying passivo

Si fa riferimento a imprese con un atteggiamentoamente reattivo, il cui management cerca di
influenzare I'evoluzione del contesto. Frequemtegdrticolare, € un‘azione di lobbying nei confront
delle autorita pubbliche, per ritardare I'approeas di regolamentazioni ritenute negative o per
procrastinarne i termini di scadenza, acquisendiondie vantaggi nei confronti di coloro che si gon
adeguati in senso stretto all'evoluzione dellaigste dei contesto in campo ambientale.

2 Strategia reattiva Secondo la quale I'impresa risponde ad elemepiiatisione esterni, quali i
movimenti "verdi", i governi, la regolamentazionéngprese operanti in altri settori che hanno ado
iniziative che potrebbero essere introdotte cortes®o anche nei settori dell'impresa.

3 Strategia anticipativa Nell'ambito della quale il management dell'impreseca di ridurre |l

tempo di risposta all'evoluzione del contesto (tig)irispetto ai concorrenti, per conseguire un &ggio
competitivo in campo ambientale. In questi casraaerso l'acquisizione o lo sviluppo di una nuova
tecnologia "verde" si possono ottenere vantaggnesoci legati alla non attuazione di investimenti

muovono per prime" (early movers).

4 Strategia basata sull'innovazione in campo ambienta

Nell'ambito della quale la dimensione ambientaknei considerata la piu importante pric
competitiva. Sono coerenti con tale strategia sohiznnovativi finalizzate a sviluppare e introder
tecnologie di processo che permettono un radicagdionamento delle prestazioni ambientali o creare
nuovi prodotti eco-compatibili.

10
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Le attese nel ciclo di vita

status
felice
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La diminuzione dellimpatto ambientale ha dungei@riotivi:
- miglioramento delle tecnologie e minor consumesdrse naturali

- sviluppo di settori industriali a minor impatto aeribale
aumento del reddito e crescita della domanda esbere

Il circolo vizioso della poverta
Bassi livelll di risparmio e investimenti

Bassi redditi medi @ ?asso livello di accumulazioreagditale

Bassa produttivita

12
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LA CURVA DI KUZNETS (daEconomia e Politiche dell’'ambiente, GiorgionBba )

Le disuguaglianze di reddito tra gli individui , quando vi € un processo di crescita
economica, tendono prima ad aumentare, poi raggiumtun certo livello massimo,

cominciano a calare.
Impatto

Ambientale
procapite

| —

Reddito
Procapite

Inizialmente I'incremento del PIL causa un aumentodi inquinamento

Poi la crescita del’economia aumenta l'occupazione la crescita della domanda
Cio produce una crescita del bisogno di migliorameto delle condizioni ambientali
E dunque all'introduzione di tecnologie piu pulitevolute dallo sviluppo economico
Quindi migliore qualita del’ambienteing.Andrea Cirelli
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Chiinquina ha un vantaggio economico ad inquinare

Chiinquina richiede una compensazione per rinunciae ad inquinare

Chi subisce I'inquinamento € disposto a pagare pemon subire il danno
Dunque vi € un collegamento tra assegnazione deirdti e il ruolo del mercato
Tendenza ad avvicinarsi ad una soluzione ottimale ediante la contrattazione

Il teorema spinge alla definizione degli obiettivida parte dei proprietari di diritti
e a giustificare le proprie raccomandazioni;

il mercato diventa poi il luogo istituzionale nel quale si scambiano i diritti.

Q indicatore di produzione e sfruttamento dd’ambiente

B beneficio privato dell'inqguinamento, profitti marginali

BM(Q) beneficio marginale netto

Il massimo profitto si ha quando il beneficio margnale netto € zero ( infatti se e positivo,
conviene continuare a produrre ed inquinare per aunentare il beneficio)

DM (Q) danno marginale

Aumento di inquinamento aumenta il valore del danno

A

BM(Q) DM (

0 Qs ing.Andr@[EireIliV
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Harvey, D., La crisi della modernita, Il saggiatore, 1997.

Disoccupazione strutturale, nuovo mercato del lavoro (subappalto, flessibile, temporaneo)
Capitalismo multinazionale, da economia di scala a economia di scopo

Contrazione dell’'occupazione industriale e sviluppo nei servizi

La conoscenza diventa un bene fondamentale. La specializzazione e la competizione.
L'immagine e il marketing. L'innovazione finanziaria e il potere bancario.

La contabilita creativa, le fusioni e le acquisizioni.

“La cultura del nuovo capitalismo” R. Sennet

L'etica del lavoro sta cambiando. Tendono a scomparire i confini tra politica e consumo. Agire a
breve. Luomo flessibile. Il “saper fare” moderno. L artigiano della modernita. Ai lavoratori viene
chiesto di comportarsi con maggiore flessibilita, di essere pronti a cambiamenti con breve
preavviso, di correre continuamente qualche rischio, di affidarsi meno ai regolamenti e alle
procedure formali.

“La globalizzazione ed i suoi oppositori” di Stigliz ed.Enaudi

La globalizzazione ha creato una societa civile globale, ha migliorato le condizioni di salute e il
tenore di vita, ha cambiato il modo di pensare della gente, ha servito gli interessi dei paesi
industrializzati perd non funziona per molti poveri del mondo, pone problemi per gran Joarte
dell’'ambiente, ripercuote l'instabilita a livello globale '
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Bauan Z., La societa individualizzata, Il Mulino, 2002

Progressiva individualizzazione della societa contemporanea
Sentimenti di paura per i singoli, apatia politica, paura abbandono
Culto del corpo, scomparsa della vecchia arte di mantenere legami
La globalizzazione ¢ il nuovo disordine (la svalutazione dell’ordine)
La norma e le regole legano i controllori ai controllati

Invece la nuova gerarchia del potere vuole muoversi indipendente
Per il dominio non e piu necessaria la regolazione normativa

La deregolamentazione e la flessibilita come scelta strategica

La vulnerabilita e la precarieta favoriscono la deregolamentazione

E TECNOLOGIE
DELLA COMUNICAZIONE

Da Breve storia del futuro di Jacques Attali  Fazi Editore

'uomo di domani percepira il mondo come una totalita al proprio servizio.
Vedra I'altro come uno strumento per la propria felicita, un mezzo per procurarsi
piacere e denaro. Non pensera piu a preoccuparsi per gli altri: perché dividere se si
deve combattere?

Nessuno piu pensera che la felicita altrui gli possa essere utile.

La maggior parte non avra piu un posto di lavoro fisso.

Per i piu giovani viaggiare sara il segno del progresso verso I'iperclasse.
Delocalizzazione delle imprese ed emigrazione dei lavoratori ridurranno i redditi.
La precarieta e la slealta diventeranno la regola

Le leggi verranno sostituite con dei contratti, la giustizia con l'arbitrato

La fine della liberta, in nome della liberta. 16
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I due principali fattori sintetici che determinano la differenziazione per
gruppi delle citta italiane sono fondamentalmente due:

L'asse dello sviluppo e del benessere, cui si riferisce l'insieme di
indicatori che rappresentano I'economia urbana, nella sua morfologia,
competitivita e grado d'innovazione. Al tempo stesso segnala |a
capacita di creare una wellness community determinando, o meno,
sufficienti  livelli di occupazione e reddito, di integrazione e
interculturalita, una dotazione di servizi ed un welfare locale orientato
a soddisfare le crescenti esigenze dei residenti. Sviluppo e benessere,
infine, richiamano con particolare attenzione, la formazione di
competenze e la qualificazione delle risorse umane alla scala locale, o
sviluppo di eventi e iniziative culturali, la presenza delle nuove
tecnologie dell'informazione e della comunicazione;

L'asse del dinamismo e della vitalita rappresenta i processi di
cambiamento presenti nelle citta, fondamentali in quanto e continua

|la pressione competitiva, e strutturale [a presenza di cambiamento,
17
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*De-link production centers from
consumption

*Creation of giobal recycling markets h

sIncrease GOP/capita in develaping LA
countrigs = increase of waste production /’f.;_—-—-"'_
worlchwide i T

=Marginalization of cities, livelihoods,
countries resufts in-serious Health and
Environmental impacts

=Due ta Climate Change initiatives,
globalization makes obvious the impacts
of local sctions to globel phenomena

=Direct increase of international financial
flows for waste management purposes

/
<|

Etica della comunicazione
e della informazione
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sFast flow of information regarding
consumption, technologias, best
practices etc.

~Consumerism became a nonm
*Environmentalism became a porm

«Creation of glabal institutional and
citizens networks

. *Advanced roe in NGOs

| sDemonsirate the need of global
/' J thinking - local acting

# *Complex inter-state interactions

sExparsion of the role of non-state actors
{MGDs, multinatianal companies, glohal
organizations etc.)

=Highlight the need for global envirenmental

e > coordination

sMational regulations are always compared
with mtzrnational standarcs

*Global regulations are becoming more and
miore impartant

*Global landscape forfinancial issues,
especially for infrastructure development

011c 20
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* Theaters of globalization

* Hub of Super-national complexes

» Global Risk Areas

* High Growth - Dynamics

» Symbiosis - patchworkofwealth
and poverty

* Serious Governance problems Globalization
S

= Lrbanization
* Economy

= Knowledge
= GQovernance

Megacities

Waste
management

o Ty
= Hugewaste quantities

= Informal sector in recycling

= Infrastructure comes always late

= Health & Environmental Risks

= Institutional fragmentation

# Patchwork of solution & practices

\.* Outof any planning y,

re 13: Linkages between Globalization — Megacities & Waste Management (Mavropoulos 2011c) 21
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R rici Risposte
primarie + legei
* agricoltura o piani
* Industria » prescrizioni
¥ o * ece,
" eOc,
Impatio

- = Sulla salute
Pressiond - : sugli ecosistemi
* emissioni atmosferiche H‘“H eCC.
* produzioni rifiuti
» scarichi industriall in corpi idrici
" 2O,

Stato ¢ tendenze
» qualita dell'aria » qualita dei suoli
» qualita delle acque *» biodiversita » ecc.

22
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———r——————
WQQZ: CONFERENZA DI RIO DE
JANEIRO (ONU)

SVILUPPO SOSTENIBILE

1992: V¥ PROGRAMMA DI AZTONE
PER
L'AMBIENTE (UE)

1997: RISOLUZTONE DI GOTEBORG I ! AGENDA 21

OBBIETTIVI: PRIORITA'AMEBIENTALI
2001: VI PROGRAMMA DI AZIONE MEI SETTORI DEI CAMBIAMENTI:

PER L'AMBIENTE (UE)

#CLIMATICI
*NATURA E BIODIVERSITA’
= #AMBIENTE E SALUTE

FUSO SOSTENIBILE DELLE RISORSE
PRINCIPI BASE:

+*" CHI INQUINA PAGA ™'
+PRECAUZIONE

+AZTIONE PREVENTIVA
*RIDUZIONE DI INQUINAMENTO

ALLA FONTE
2001: LIBRO VERDE
OBBIETTIVI:
: FRIDUZIONE IMPATTO AMBIENTALE DEI
AP PG”E%J?EGM Ll PRODOTTI SULL'INTERO CICLO DI VITA
FSVILUPPO PRODOTTI ECOLOGICT 23
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Le sorgenti
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Comunicare i servizi pubblici,
la comunicazione ambientale, sociale e societaria, il consenso
e i conflitti ambientali, la sostenibilita, la trasparenza, la
valutazione della comunicazione, la normativa di riferimento.

Il valore della qualita,
informazione, educazione ambientale, i rapporti con i cittadini
e i portatori d’interesse, il consenso, le associazioni dei
consumatori, strategie e strumenti per comunicare ambiente e
servizi, il web per la partecipazione del cittadino.

il controllo ambientale, prevenzione e
sicurezza, il bilancio ambientale, il capitale sociale, il
miglioramento continuo, il render conto, la carta dei servizi, le
indagini di soddisfazione dei cittadini, la certificazione
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Jean Buridan

L'attualita di Buridan

= Jean Buridan & stafo un filosofo e logico francese, retiore ~ mmf:‘;
dell'Universita di Parigi nel 1328 e nel 1340. Nella sua vit asi W ot sl ot heron ol ema, beemmehe nti Locali
& occupato di molti aspetti della filosofia e fra gii alir si & oanalizzando le feone di Buridan, che in effetf pars non
occupato anche della volonta umana e dell'uso abbia mal raccontats la storells dell’asine.

dellintelletio per fare la scelta giusta. gz

® Anche Leloniz discusss di guesio quqn:lono nei suoi scntti e
osservd chein natura non esistone, a differerza che in
rmatematica, due realta perdettaments identiche, pertanto
'ozicne umana & tempre determinota da uno precito cousa,
anche se sconosciuta.

» Tuttavia Buridan divenne famoso perun paradosso, che
prese il nome di “asine di Burdano”, secondo cui un
povera asing, affamato e messo di fronfe a due mucchi
di fieno u val, non riesce a scegliers & muore difame

nell'incerfezza. » Questa storizlla, ol dila dell epilege, fa comungue rifietters su
o ) i . temi comie la scelta, le opportunita a disposzions, (o
m Lo stesso Voltaire scriverd: conoscenza delle opzioni, la possikilta di non scegliere, ma

= u« Conoscete quelia frivola storielia di un certo asine di cuisi anche il costo di non operare scelte.
d scute g scuclag Mela stalla g vennero portafe peril suo
pasto due quanfita di fisno uguali, della stessa qualitda, per 5 tratta di temi futli molto importanti anche nel settore della
molte volte; dai due mucchi 'osino si vide tenfafo ugualmenis, pubblica amm inistrozione In un momenio in cul le scelte o le
e, drizzando le orecchis, propric |"'- mezzo ai due mucchi nor ¢ scelte, e 1 loro impaoft, devono emere correttaments
uguali. concrefizzando le leggi del'equiibrio, morn di fame, per vaolutate o _cn::rh dalla conocscenza e consapevoleza defls
timore di fare una scefta. » epzioni a disposizions.
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Il ruolo della regolazione nei
servizi pubblici ambientali

Riflessioni sulla partecipazione

La comunicazione pubblica

Cenni normativi
Gli strumenti per comunicare

| call center e i contact center

La comunicazione della impresa
pubblica

J LAUREA IN SCENZE

E TECNOLOGE DG della informazione

DELLA COMUNICAZIONE prof. Sergio Gessi

Lezione di Andrea Cirelli

La comunicazione ambientale

La Carta dei Servizi

Le indagini di soddisfazione dei cittadini
L’analisi dei reclami

La comunicazione nella bolletta

| conflitti ambientali

Un caso specifico: gli inceneritori
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Troppo spesso, sul'ambiente, comunichiamo | disast
le situazioni ingestibili e comunichiamo paure, non
coinvolgimento.

La caratteristica di una societa civilizzata si migra dal
senso di responsabilita che ha nei confronti delle
generazioni future

L'obiettivo di fondo € la trasformazione dei bisogni dei cittadini

in diritti, contrastando tutti coloro che intendono trasformare i
diritti in bisogni

Si sta passando da una fase di partecipazione e coinvolginterad
una fase di distacco, di cinismo e dunque di sfiducia che
indebolisce il capitale sociale.

Il «capitale sociale» € una risorsa collettiva, indisibile, come |l
bene pubblico. Limpegno civico, significa solidareta, fiducia
reciproca e tolleranza.

Dobbiamo far crescere il senso civico.
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LA COMUNICAZIONE

* |l compito della comunicazione € quello
— di soddisfare il bisogno di informazione,
— di assicurare trasparenza e visibilita,
— di essere strumento sociale di integrazione,
— di partecipazione attiva di cultura.

* Viviamo in una societa in cui e difficile chiederellaborazione ed in cui la
fiducia € un valore ancora piu complesso da oteener

« vanno dunque fortemente favoriiomportamenti virtuosi
sviluppo di politica della qualita del comunicare

cosa comunica la bolletta?

La bolletta deve essere chiara, semplice, trasp@rerprecisa. Deve contene
|l consumo ed il periodo di riferimento
Le date di lettura del contatore
L ’articolazione tariffaria e delle fasce di consumo
eLa decorrenza esatta degli incrementi tariffari
L a qualita dell'acqua

sInformazioni e comunicati
ing.Andrea Cirelli
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LE TARIFFE
La cultura economica dei servizi pubblici ambieniglud ancora crescere
| cittadini chiedono maggiordrasparenza

percorso di civilta e importante scommessa per keolme amministrazioni

| principi base di riferimento si possono cosi gamere:

-adeguare le tariffe ai costi del servizio ( efficienza allocativa)
-garantire qualita gestionale nella erogazione skEivizi ( efficienza produttiva)
-tutelare tutti i clienti-consumatori (efficienza distributiva)

-impegnare i gestori in investimenti tecnologici (efficienza dinamica)
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TEOREMA DI COASE (tratto da Introduzione al’economia dell’lambie di Ignazio Musu)

Chiinquina ha un vantaggio economico ad inquinare

Chiinquina richiede una compensazione per rinunciae ad inquinare

Chi subisce I'inguinamento & disposto a pagare pemon subire il danno
Dunque vi € un collegamento tra assegnazione deirdti e il ruolo del mercato
Tendenza ad avvicinarsi ad una soluzione ottimale ediante la contrattazione

Il teorema spinge alla definizione degli obiettivida parte dei proprietari di diritti
e a giustificare le proprie raccomandazioni;

il mercato diventa poi il luogo istituzionale nel quale si scambiano i diritti.

Q indicatore di produzione e sfruttamento dd’ambiente

B beneficio privato dell’inquinamento, profitti marginali

BM(Q) beneficio marginale netto

Il massimo profitto si ha quando il beneficio marghale netto € zero ( infatti se é positivo,
conviene continuare a produrre ed inquinare per aunentare il beneficio)

DM (Q) danno marginale

Aumento di inquinamento aumenta il valore del danno

A

BM(Q) DM(

v
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NIMBY Fonte: Bobbio 2001

Fig. 3 - Metodi per legittimare una scelta localizzativa che impone un sacrifico a una
parte a vantaggio di tutti

Metodo non deliberative Metodo deliberativo
Scelta fondata su interessi Scelta fondata su argomenti
che riguardano il bene comune
I 2
Contrattazione e scambio Pianificazione
politico
Metodo non demacratico
o esclusive
Processo con accesso limitato ¢ hassa Aftori chiave: 1 politics Adtori chiave: gl esperti
Lrasparenza
3 1
Makils dcisiaiic Aggrfgu.innr_dfgli miteressi Metado dialogice
. - poes. referendum
o inchisivo
Processo u:?;:;;:’i:;::ﬁm“u — Anori chiave: gh elettori Attor! chfave: gli stakeholders
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| conflitti ambientali sono da condannare?
PREGI DIFETTI
m Nascono soprattutto in m Possono creare situazioni di
societa complesse, Impasse
relativamente ricche, istruite m Possono causare costi
e democratiche sociali notevoli
m Sono simbolo di vivacita, di m Possono tracciare solchi
liberta di pensiero, di un profondi tra attori, livelli
diffuso senso civico amministrativi
| Crear_ID energia creativa e ®m Quando radicalizzati, | pregi
spunti per superare di cui a sinistra si
situazioni di difficolta trasformano in elementi
m Favoriscono lo scambio di problematici
opinioni e il fiorire di
alternative

Caservatorio Gestione
cenfiittd AmbBieatall ¢ Tesritariall
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| conflitti ambientali in Italia: caratteristiche del
contesto

sistema politico ormai incapace di assicurare consenso
intorno a un progetto

proponenti incapaci di agire seguendo percorsi alternativi
proponenti poco credibili

il ruolo centrale della pubblica amministrazione

attori con cultura scarsamente cooperativa

diffidenza verso le forme di mediazione assistita
(mancanza di figure professionali adeguate per mediare o
facilitare i conflitti)
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DANNI AMBIENTALI

B tempi molto lunghi per verificare l'effetto del dan

M spesso | danni non si verificano perché mancastginenti di controllo

B dove i danno e troppo alto (e dunque non pagapisso non si procede

B spesso si rileva il danno solo quando si nesae/are | colpevole

(dove vi sono responsabilita diffuse spesso setermbprire

W criticita assicurativa; e diventato il rame priatp

M le assicurazioni non pagano se Vi e:

Intenzionale mancata osservanza delle disposikziiggige

mancata prevenzione del danno per omessa riparazion

B 'assicurazione d'inquinamento e ancora all'infgean up e brawnfield)

(imiti alle emissioni: concetto ambientale, sdfieat gestionale, normativo)

B 'assicurazione e solo un ammortizzatore dell'itadatanziario
(mercato bancario e risk financing come coent®) (captive company)
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Fonte: Greenpeace
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Paul WATZLAWICK
Istruzioni per rendersi infelici:

- Non pensate ad un elefante rosa

- Frequentate scuole repressive

- Non esagerate con le idee

- Copiate, non create

- Inventariate, non inventate

- Classificate, non costruite

- Esemplificate, non semplificate

- Cercate oggetti, non soggetti

- Mandate al creatore i creativi

- Fate un monumento a Bouvar (copista di Flobert)
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