soft style

lo stile corporate
che anticipa le “identita dinamiche”

Laboratorio di sintesi finale B _ A.A. 2017-2018
Interior, Exhibit e Furniture design
Graphic design _ Veronica Dal Buono



hard

stabilire le regole dell’identita visiva

e iImporne la rigorosa applicazione.



un caso per tutti

CORPORATE STTYLE

Otl Aicher
Lufthansa, 1962-...
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sojt

indicare le linee guida all’applicazione

dell’identita visiva ma lasciando margini

di flessibilita agli interpreti.

tre notl esempi
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AEG Turbine Factory, Berlino, 1909, Peter Behrens.
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PETER BEHRENS > AEG (1908)
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visual identity per cataloghi, manifesti, elementi pubblicitari
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loghi flessibili ... sono una novita?

@ AEG

Peter Behrens (1912)
Peter Behrens (1908)

compresenza di marchio con sigla tipografica
ed emblema con logogramma 1niziali

PETER BEHRENS > AEG (1908)



Michele Ferrero , Dino Gatta e

1, 1894

1vetth

Camillo Ol




“E solitamente auspicabile la
realizzazione di un design manual che
copra tutte le prevedibili applicazioni,
nel modo piu specifico e dettagliato

possibile”

FHK Henrion / Alan Parkin,
Design coordination and corporate image,
1967



ﬁﬁ(]ezﬁ, 1910 Camillo Olivetti

O]_ ive'b'b i 1934 Xanti Schawinsky

n I i v B t t i 1946-1947 Giovanni Pintori
IO} @. plivetti 1952 Marcello Nizzol

= -
OIlVEt l 1970 Walter Ballmer

dinamismo temporale e autoriale, coesistenze, una sola identita
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LIBRI ROSSI

1971-1976, Hans von Klier (olivetti servizio corporate image)
Clinio T. Castelli, Walter Ballmer, Perry King, Unimark
International, Contract Studio.




verso la

“cristallizzazione”

5

Immagini relative all’archivio Olivetti.

3-5. Fascicolo 5. Identificazione
stampati, manualistica, disposizione
grafica ed esempi, Marzo 1977.
6-8. Fascicolo 6. Identificazione
prodotti, imballi di spedizione,

disposizione grafica e norme speciali.

Titoli - Titles

Sottotitoli - Headings

Sottotitoli di 2° livello - Second level headings

Il testo corrente in maiuscolo e minuscolo,
allineato a bandiera a sinistra, interlineato a 1 punto.
Text in upper and lower cases, not justified to the
right and with a 1 point spacing.

Didascalle - Captions

Note, titoll correnti, codicl, numeri di pagina
Notes, running titles, code numbers, page numbers

Titoli -Titles
Titoli - Titles

Titoli - Titles

Titoli - Titles

Sottotitoli - Headings
Sottotitoli - Headings

Softotitoli - Headings

Sottotitoli - Headings

Nome dell’ente emittente, codice, stampato in
The issuing group, code number, printed in

Nome dell'ente emittente, codice, stampato in
The Issuing group, code number, printed in
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“Una notte all’inizio degli anni cinquanta (del
Novecento) passeggiando per la 52 Avenue, sono stato
attratto da alcune macchine da scrivere disposte davanti
alla vetrina di un negozio. Poggiavano su piedestalli

e vi erano inseriti rotoli di carta perché il pubblico
potesse provarle. Erano di colori diversi e progettate

in modo molto attraente (all’epoca era possibile

avere una macchina da scrivere IBM “di qualunque
colore purche nera”, per citare la frase di Henry Ford a
proposito della sua Tin Lizze). Entrai nel negozio e trovai
altrettanto attraenti 1 mobili moderni; in color1 vivaci,
trasmettevano il senso di appartenere a una stessa
famiglia di prodotti. Sulla targa sopra la porta c’era il
nome: Olivetti”.

Thomas Watson Junior, IBM



Negozio Olivetti, Fifth Avenue n. 584, New York.
BBPR Ernesto Rogers, Enrico Peressutti e Lodovico Barbiano di Belgiojoso
con Costantino Nivola 1953.
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PAUL RAND (USA)
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IBM Design Guide 1962, Paul Rand
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1972
Design Guide
House Style
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Charles and
Ray Eames,
Eero Saarinen,
Marcel Breuer,
Ludwig Mies
van der Rohe,
Norman
Forster,

Isamu
Noguchi
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... INIZIA LA “SOVVERSIONE”
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struttura
costante
proporzioni

variabili

jeder dieser drei...
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Holzéapfel

Ll e
L - -

LB LB
A1N
LIBNILE
AL

L L

DHS 300

ein eigenes Programm:
far uns!

30 fiir mich!

300 fiir den Chef!
Vianner im Biiro
zusammen ein Symbol
as was heute richtig ist

ein deutsches Bliromobel?
von internationaler Geltung?
aus genormten Teilen?

in drei Programmen?

wollen Sie es kennenlernen?

an die Christian Holzapfel KG
Ebhausen/Wiirttemberg:

das Biiro Holzapfel interessiert mich
schicken Sie mir bitte Unterlagen
geben Sie mir Referenzen

wollen Sie den Ausschnittrechts teilen Sie mir die Bezugsquellen mit

uns mit Inrer Karte schicken?

alles unverbindlich - vielen Dank!

Absender:

Holzépfel

—
I I | Karl GERSTNER

1960 circa
MOBILI HOLZAPFEL
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Nelly RUDIN
SCHWABENBRAU



ae * ] « ® 8 0
ii s @« ® = ] -
N &’ .H aaedB
[T

TL L m
TR -0 - » £
] L s 0 W L]

a ®* 0o @ .w - LX) -
* aa L | liiliilii
ssspenssd ¢ L R
8 [N ol u a @& @ ® -u_a...
e T e i & L i
o 9 e aaas
TR LR &

TR RN
aasd® o &
LB a ® # ®
= -r_._.-_ 1.u W 4 ii‘llt_i

= -
.._.-.-_.____-i_-_-.u_-.u inni.-_t..- o ¥
[ ] L ¥ L e B * @ i
‘ﬂ." Hl.ﬂ..ﬁ. .m o ) .M
A 4 TN
o
[ ] & _ 8
o _ 2 e & @
o il +* s 2o
-.-.-inul % -;#:n&. "
& L3 L] L]
o 8% %0 0 o %0 0 ¢
s* “.- H I"_ Y B
L] = & _8_8 [
& _0_8
O m ., *
& e e
@ &
L Q@
-]
20000000 ]
@ o e ®
e ® @ o0 @ @
-- ® o0 e
eeeec o0 e e
e e L = ®a
L
< e o o o g
LI ] e e ®
LA L R R R R
l.l_ -
° &
&
LN W

[, S

a & @
L]
L e ]
i -]

-
LR R R R RN

e
L

Semgd [l

Henry Kay HENRION

Metra International



Design coordination & corportare image

FHK Henrion & Alan Parkin

Published by Studio Vista London & Reinhold
Publishing Corporation New York

1967



“Una corporate image e formata dalla
totalita di immagini o idee o reputazioni di
un’azienda nella mente delle persone che

entrano in contatto con essa’.

FHK Henrion / Alan Parkin,
Design coordination and corporate image, 1967



