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| moduli del corso

Massimo losa Ghini Retail Design (120 h - 10 cfu)

Storia del design (56 h - 7 cfu)

Veronica Dal Buono Immagine del prodotto (32 h - 4 cfu)

Gabriele Lelli Interior design (32 h - 4 cfu)

*presso strutture esterne attivita pratiche di tirocinio (75 h - 3 cfu)




Articolazione del corso:

Il sistema del retail e del made in Italy

Il Progetto dello spazio per il retail e sue specificita

L'esecuzione del progetto



Il sistema economico del retail



1 Il sistema economico del retail

RE PEOPLE REALLY KEY: VALUE OF SALES BREAKDOWN
NG ONLINE?
oo s oo TOIA SHES N CATEGOR comme  CONPUIERHARMGE

Analisi per settori dell’andamento del rapporto tra le vendite online e le vendite in-store



1.2_Studio di modelli di business contemporanei e futuribili per il settore retail
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Ritorno
alla bottega

Modello di business per il retail moderno

Prefazione di Luigi Rubinelli

Emanuele Sacerdote

FRANCOANGELI

Ritorno alla bottega

Travel retailing
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Travel

retailing R

: .2 . . La strategia retail
Analisi, strategie, best practices nella m:c?; ernel.lusso

Prefazione di Gianmario Tondato Da Ruos Torza Ecizione

Postfazione di Armando Branchini

Emanuele Sacerdote (a cura di)

Dalla marca, al negozio, al chento: scenan ¢
endenze

Prefazione di Paolo Zegna
Postfazione di Domenico De Sole

Franco Angeli

La strategia retail nella moda e

nel lusso

Testi di Emanuele Sacerdote



1.2 _Studio dei principali player operanti su scala mondiale

INDITEX's store distribution per brand in 2013 (04/30/2013)

6% 2%

H Zara

M Bershka

M Pull & Bear

W Stradivarius

B Massimo Dutti
Oysho

M Zara Home
Uterqle

11%

12%

13%

Ripartizione per singoli marchi del fatturato del gruppo INDITEX



Modulo di Storia del retail






Studio di case history italiane ed internazionali



internazionali
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1.3_Studio di case histor

'The essence of life is statistic.

Richard Dawkins
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1.3 _Studio di case history internazionali
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1.5 _Studio di case history italiane di rilevanza internazionale




1.5 _Studio di case history italiane di rilevanza internazionale
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y italiane di rilevanza internazionale

1.5_Studio di case histor
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1.5 _Studio di case history italiane di rilevanza internazionale

AUTOGRILL




1.5 _Studio di case history italiane di rilevanza internazionale

ENTRATE IN UN NUOVO MONDO. USCITE A VILLORESI EST.

Una nuova concezione di Autogrill, di
piacere della sosta, di ecosostenibilita.
Sulla A8 Milano direzione Varese.

J\\ : Fermatevi, siete arrivati al nuovo Villoresi Est.
! 4N Qui la sosta acquista un nuovo significato, si fa
=== pit appagante, diventa esperienza. Villoresi Est

é realizzato secondo il programma Afuture, ed
& innovativo nei servizi che offre, nel modo
in cui & pensato e in come funziona: raccoglie
acqua piovana riducendo i consumi del 30%,
e grazie al teffo captante e a sonde geotermiche
“ ¢ climatizzato e riscaldato con un risparmio
= o7 del 45% di energia. Entrate. Godetevi la sua
architettura, la progettazione, gli spazi per il
lavoro e il piacere di una rinnovata gastronomia.
E’ I’ Autogrill del terzo millennio. Vivetelo con noi.

AN

HMS

WORLDDUTY
EEEE  FREEGROUP

_/\{ future!

shape our tomorrow

. AUTOGRILL

www.autogrillvilloresiest. it
=/ www.autogrill.com




Il laboratorio attualmente in corso
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IL BRAND

Oltre all’expertise nei gioielli in oro e diamanti, dove la tradizione del metallo
si fonde all’originalita dei modelli, si affianca la ricerca e lo sviluppo creativo
del nostro ufficio stile, con |'obiettivo di offrire innovative collezioni che
contraddistinguono il mix dell’assortimento proposto ai nostri clienti.

Lo sviluppo innovativo e di proposte in grado di seguire sempre il ritmo del
mondo della moda, si declina in originali e ricercate collezioni in argento,
dove da sempre Bluespirit primeggia per creativita ed originalita.
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Informazioni generall:

Corporate istituzionale del brand (colori pantone di riferimento, font etc)

Logo Pizza & Vizi Logo Pizza & Vizi
Versione cubotto Versione orizzontale

Colori Pantone: - Pantone 186 C

Font utilizzato: Airstream ITC TT




Informazioni tecniche:
Specifiche sul layout distributivo — Pdv Valdera

Pizza&Vizi

Battute numero max scontrini in fascia oraria max afflusso 50
Spazi necessari

Sempre mq
Magazzino secchi 10
Cella positiva 4,5
Cella negativa 6

Frequenza media scarico merci: 2 volte a settimana

- Contesto, Tagli e tipologia degli spazi
- Specifiche sul layout distributivo:

Flussi clienti e zonizzazione merceologica dello
spazio: Posizione cassa e numero, bancone
Necessita di stoccaggio merce

Laboratorio/ cucina preparazione cibi
Spogliatoio per il personale

Percorsi commerciali all'interno dell'esercizio:
percorsi operatori, percorso sporco/pulito.
Numeri posti a sedere: tavoli e sedute

Piani con sgabelli per consumo all'interno dello
spazio

X przza
Chef Express V'€



Comunicazione:

Tipologia di insegna

X

Chef Express




Studio del concept:

Rendering

Chef Express
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BERSHKA IS
FASHION

A ungue morogement  moded
chaodedmd by mnovelon
ond Hlaxibibty and ity veon of
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mcoedd réemotorol esporeon
strotegy et hos moseed on

outsiondrg response.

THE BRAND

Inditex

Sales by Geographical Area

Asia and the rest
of the world
20%

Spain
20%

America

14%
Europe

lexcluding Spain)
46%



Bershka

Uomo
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Sunglass Hut Floating Store at Sydney Harbour — Australia November 2014

@ sunglass hut



Il Progetto dello spazio per il retail e sue specificita



2 |l progetto dello spazio per il retail
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2_Il progetto dello spazio per il retail
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2_Il progetto dello spazio per il retail
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2 |l progetto dello spazio per il retail
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I0SA GHINI ASSOCIATI S.r.l
Via Casti
Via Gentilino, 6 - 20136 MILANO - ITALIA - Tel. 0039/02/58106183 Fax. 0039/02/58106700

Progetto:




2_Il progetto dello spazio per il retail
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2_Il progetto dello spazio per il retail




2_Il progetto dello spazio per il retail




2_Il progetto dello spazio per il retail
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2_Il progetto dello spazio per il retail




2_Il progetto dello spazio per il retail




2 |l progetto dello spazio per il retail

1 pensanie haborato & & proprieth Gala Rossats Asedament s 21
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Banco laccato
titanio

Vetrinetta
esposizione

rivestita internamente
in pelle Frau

Cristalli
exstrachiari

Fronte banco
laccato titanio

DESCRIZIONE:

BANCO CASSA ESEGUITO CON PANNELLI IN MDF IGNIFUGO LACCATO TITANIO, PANNELLO FRONTALE THolo Gl dsegno: Sl oata P
SAGOMATO IN MDF LACCATO ROSSO LUCIDO COMPLETO DI SUPPORTI DI FISSAGGIO. R Commessa:23/2012 110 27/06/2012

PARTE RETROSTANTE VANI A GIORNO, TIRETTI PER TESTIERE, CASSETTI. rossato ; BANCO CASSA

TECA IN CRISTALLO ESTRACHIARO CON ANTINE PER ACCESSO, RIVESTITA IN PELLE FRAU. ZOCCOLO 7 = oo 7321 A
RACIVRE BNL0 DFOL0. TAV. 23-21 banco cassadft VISTE ASSONOMETRICHE UTENTE3 27106/2012




2 |l progetto dello spazio per il retail
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2 |l progetto dello spazio per il retail
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2 |l progetto dello spazio per il retail




3.3 Visita presso la sede operativa di una azienda realizzatrice

:




3.3 _Visita presso la sede operativa di una azienda realizzatrice




3.3 _Visita presso la sede operativa di una azienda realizzatrice




3.3 Visita presso la sede operativa di una azienda realizzatrice




3.3 Visita presso la sede operativa di una azienda realizzatrice
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Modulo di immagine del prodotto






Modulo di interior design






